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CE ESTE MARKETINGUL?

Introducere

Marketingul este un aspect esential pentru orice afacere sau, in cazul nostru, pentru a fi
cunoscut si vandut ca producator, muzician sau cantaret. Fara acest element important, un
artist ramane necunoscut, la fel si arta creata.

Acest curs va va ghida prin pasii de baza ai intelegerii marketingului, modul in care
comunicam si ne facem vizibili consumatorilor (publicul nostru), cum sa ne planificam in
detaliu aparitia online (website, retelele sociale) si cum sa le populam cu informatii
relevante, unde si cum sa ne promovdam muzica online, cum sa ne analizam eforturile si sa
vedem rezultatele pe care le obtinem, precum si cateva sfaturi necesare obtinerii de
fonduri pentru a incepe.

Este posibil sa fie nevoie de ceva timp si de sprijin financiar pana cand reusiti sa apelati la
un expert specializat care sa va ajute in acest sens, asa ca acest ghid este aici sa va ajute sa
incepeti si sa obtineti rezultate. Tineti minte totusi, nu puteti face totul la un nivel inalt, asa
ca odata ce avansati cu imaginea, mai bine cautati expertiza si sprijin pentru a va creste si
consolida imaginea, si astfel sa va puteti concentra pe crearea si productia muzicii.

Marketing

Sa incepem cu ceea ce reprezinta marketingul. Asociatia Americana de Marketing (AMA) a
definit marketingul ca fiind ,procesul de planificare si executare a idei, stabilirii preturilor,
promovarii si distributiei de idei, bunuri si servicii, pentru a crea schimburi care sa satisfaca
obiectivele individuale si organizationale’.

Insa, daca la aceasta adaugam definitia unor termeni si mai specifici, cum ar fi ce este
marketingul muzical, ajungem la un domeniu al muzicii responsabil cu planificarea si
realizarea procedurilor, astfel incat un continut muzical sa fie profitabil. Odata cu aceasta,
realizarea unei vanzari si pozitionari pe piata a artistului, trupei, producatorului sau a
oricarui alt continut muzical, are ca scop promovarea produselor la nivel muzical si
obtinerea de rezultate cu privire la vizibilitatea, recunoasterea marcii si vanzarile sale.

Atunci va puteti intreba, cum ati putea pune in practica aceste definitii? in primul rand,
trebuie sa va stabiliti obiective clare, urmand astfel o linie de tactici si scopuri de atins pe
termen lung, mediu si scurt. Cu toate acestea, sa nu credeti ca marketingul muzical este
complet diferit de bazele marketingului traditional; dimpotriva, aceleasi instrumente si
elemente sunt esentiale pentru a-l putea realiza si pe acesta.
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Cei 4 P ai marketingului muzical

E. Jerome McCarthy este unul dintre pionierii in marketing si in fundamentele sale de baza
prezintda cei 4 P, ca fiind definitia conceptelor ce impreuna explica modul in care
functioneazd marketingul intr-un mod unic. in descrierea de mai jos insa, vom lua
exemplele adaptate la domeniul muzical.

PROMOVARE

PRODUS

Produs

In calitate de artist, trupa, producator sau generator de muzica, veti avea o idee foarte
clara despre ce este produsul vostru: muzica. Acest produs, spre deosebire de orice alt
sector, este un produs care nu poate fi simtit, dar acest lucru nu inseamna ca nu are
valoare; este nevoie de un proces creativ sau de creatie, ce implica timp si dedicare, iar
rezultatul, produsul, este cantecul in sine.

Cel mai important lucru este sa dezvoltati un produs de calitate si, desi muzica se schimba
dupa tendinte, trebuie sa ramaneti mereu fideli esentei voastre.

Toate genurile muzicale si tipurile de productie au o nisa, asa ca principalul lucru este sa
cunoasteti si sa ajungeti sa va cunoasteti publicul pentru a le creste interesul pentru
produsul vostru.

Nu uitati ca cel mai important lucru este ca produsul sa fie calitativ si sa sune bine.



Plasament

Unde va puteti vinde/distribui/difuza muzica? Simplu: retelele de socializare vor fi cei mai
buni aliati ai vostri, mai ales intr-o epoca in care totul se vede pe internet. In alte vremuri,
casele de discuri si materialele fizice erau importante in distributie, in timp ce astazi veti
avea controlul distributiei in mainile voastre, in unele cazuri la costuri foarte mici.

Artistii, producatorii, grupurile emergente isi pot incarca muzica si continutul pe diferite
platforme ce includ audio, video, imagini, etc., ceea ce poate fi punctul de plecare in a
ajunge sa fiti cunoscuti.

Unele dintre aceste platforme ofera pachete gratuite, cum ar fi YouTube, Soundcloud,
Bandcamp, Spotify, etc. Aceste mijloace de comunicare va permit sa atingeti niveluri
globale si milioane de oameni, precum si sa segmentati publicul la care doriti sa ajungeti.

Nu uitati ca profilurile voastre va vor fi scrisoarea de intentie, imaginea de disc si de marca
si, desi facilitatile de creare a profilurilor pe diferite platforme va sunt la indemana, nu
puteti uita niciodata de prezentarea in sine.

Este important sa acordati suficient timp pentru a crea o prezentare puternica, care sa aiba
impact si sa fie retinuta de catre audienta.

Promovare

Aceasta este una dintre cele mai importante etape, deoarece este cea care va va duce la
obiectivul pe care doriti sa il atingeti la nivel local, regional, national sau international.
Promovarea nu se refera la o reducere sau la o promotie de tip 2x1, ci la care este
obiectivul si la modul in care vindeti acel produs muzical. Din moment ce avem plasarea,
adica in cazul muzicii, diferitele platforme digitale pe care vreti sa fiti prezenti, acum
trebuie doar sa promovati acel continut.

Ce inseamna acest lucru? Trebuie sa vedeti promovarea ca pe o forma directda de
comunicare cu publicul tintd; este, de asemenea, cel mai direct mod de a va face cunoscuti
marca, trupa, muzica sau productia.

Ar trebui sa va bazati pe campaniile de promovare ale platformelor digitale, precum
promovarea unei postari, a unui videoclip sau a unor anunturi, cum ar fi cele de pe
Instagram, Facebook sau Google ads. Durata acestei promovari va depinde de banii
investiti in campanie; cu toate acestea, platforme ca si Instagram sau Facebook permit
investitii prin costuri reduse si de mare anvergurd. Sigur ca va invitati prietenii sa va
urmareasca profilul si continutul, si le distribuiti peste tot, dar totusi, ati putea lua in
considerare, inca de la inceput, o reclama platita ce poate sparge barierele din anturajul
direct. Nu este nevoie sa aveti un buget mare, dar o astfel de investitie va poate aduce o
audienta mult mai autentica si obiectiva decat cea a persoanelor apropiate.

Totusi, nu totul ar trebui sa se rezume la asta. Sustinatorii sau fanii nu vor ajunge la voi
doar cu promovarea unei singure campanii, ci presupune si o constanta in munca, adica
este esential sa nu uitati metodele clasice, cum ar fi trimiterea unui e-mail, scrierea unui
mesaj, distribuirea catre grupuri de interes sau trimiterea in jur a materialelor voastre ca



mostre, oferirea gratuitd a materialelor la evenimente locale, stabilirea de colaborari,
realizarea de anunturi de presa, participarea la evenimente sociale si, de asemenea,
utilizarea posturilor de radio si televiziune pentru a obtine o acoperire si mai mare.

in plus, odata ce reusiti sa ajungeti la unii dintre clientii vostri, ii puteti transforma in agenti
de promovare. incurajati-i sa raspandeasca vestea despre voi si despre muzica voastra.
Daca sunteti sustinuti de opinia lor, va va fi mai usor si voua (si mai ieftin — aproape gratuit)
sa va ocupati si sa ajungeti la cercul lor (prieteni, familie, colegi, etc.).

Nu conteaza daca sunteti incepatori, doar cu un prim continut muzical, un videoclip sau
un material audio este suficient pentru a incepe sa va promovati materialul. Dar, mai
presus de toate, este important sa va dezvoltati si sa explorati platformele si mediile care
va permit sa aveti o acoperire mai mare. Crearea unui plan cu obiective este intotdeauna
esentiala pentru a stabili scopuri si a le atinge in anumite termene.

Pentru a va asigura cum ati putea stabili un obiectiv ca fiind unul ce se poate urmari,
obiectivele voastre ar trebui sa fie foarte specifice in ceea ce priveste ce vreti sa realizati,
masurabile in termeni de cifre (melodii, oameni, acoperire, audientad, vizualizari, reactii,
etc.), realizabile de voi singuri sau cu sprijinul altora, dar fara a exagera mai mult decat
sunteti capabili, vreti sa realizati ceva relevant pentru munca voastra, si totul intr-o
perioada de timp, astfel incat sa va puteti urmari si evalua rezultatele.

Bineinteles, odata ce perioada s-a incheiat, este necesar sa vedeti daca v-ati atins sau nu
obiectivele stabilite si, in ciuda faptului ca rezultatele au fost supra sau subevaluate, puteti
stabili noi obiective cu noua experienta dobandita.

Pret

Yudelson a spus ca pretul este format din , toate elementele la care cumparatorul trebuie
sd renunte pentru a obtine beneficii”. Pretul poate fi simplificat prin definirea lui ca fiind o
suma pe care cumparatorul o schimba pentru produsul muzical pe care si-l doreste.

O astfel de abordare se limiteaza mai degraba la una tranzactionala intre voi, ca muzicieni,
si ei, ca public, prin intermediul produsului vostru pentru o anumita suma de bani.
Mergand mai departe cu aceasta ipoteza am diminua mai degraba relatia creata dincolo
de acest context.

Din punctul de vedere al publicului, a plati pretul pentru muzica voastra reprezinta
renuntarea la anumite aspecte care |-ar ajuta sa obtind un beneficiu (produsul vostru), in
timp ce pentru voi, pretul pe care il plateste este sursa de venit. Stabilirea pretului trebuie
sa ia in considerare costurile pe care se cuvine sa le acoperiti pentru a produce muzica
(echipament, resurse, timp, educatia voastra, distributie, promovare, etc.), precum si un
profit.

in timp ce intrati pe piata muzicala, pretul ar trebui sa fie cat mai mic posibil. Eficienta
proceselor de diferentiere, pozitionare si marca ar trebui sa contribuie in timp la crearea
unui public dornic sa plateasca pentru produsele voastre, adica sub forma unui venit
monetar pentru voi in schimbul produselor voastre.



Cu cat publicul va este mai loial, cu atat mai mult puteti lucra la pret si puteti construi o
relatie excelentd cu ei. Daca la inceput oferiti gratuit bunuri sau continut muzical, cu
timpul puteti oferi in continuare o parte din continut gratuit, iar pentru altele puteti
solicita un pret. Acelasi lucru este valabil si pentru cresterea notorietatii marcii voastre pe
masura ce puteti oferi spre vanzare obiecte promotionale si incepe sa generati venituri
dintr-o activitate conexa.

Acum ca am terminat cu cei 4 P ai marketingului, dorim sa rezumam un ultim punct care
va functiona pentru a obtine o acoperire mai mare pentru marca si produsele voastre, si
anume:

Parteneri

S-ar putea sa nu ii considerati necesari initial, deoarece va veti crea propriul continut si il
veti putea distribui in ritmul si in functie de nevoile voastre. Pe de alta parte, colaborarile
in diferite proiecte muzicale reprezinta o importanta oportunitate de a avansa impreuna.

Cine sunt acei parteneri sau aliati cheie pe care ii puteti avea sau obtine?

Partenerii vostri cheie vor fi intotdeauna sustindtorii carierei voastre profesionale —
numiti-i fani, sustinatori, etc. Este important sa pastrati un continut original si sa transmita
o imagine a modului in care vedeti si interpretati muzica, dar tinand cont de nevoile si
dorintele publicului, caci asta ii poate aduce mai aproape de voi si de produsele voastre.

Apoi, veti avea parteneri strategici, adica cei cu care va construiti strategia, cu care aveti
obiective similare si conjuncte, sau cu care puteti imparti resurse. Acestia sunt vectorii
vostri de imagine, sustinatorii, liderii de opinie, multiplicatorii de continut, cum ar fi presa
specializata, un compozitor sau un producator, cu care puteti colabora pe termen mai
lung.



De asemenea, veti avea si promotori de muzica. Acestia sunt cei care sunt loiali marcii
voastre si care va vor raspandi continutul, vor atrage mai multi oameni spre ei si vor
distribui, de asemenea, ceea ce produceti. In principal, ii veti putea vedea in prietenii,
familia si cunoscutii vostri, care va sustin 100%.

Va puteti asocia cu persoane influente sau cu cei care au o cariera mai avansata decat a
voastra, ceea ce v-ar putea permite sa oferiti expunere si promovare produsului vostru
muzical. Cine pot fi aceste persoane? Mass-media, un blogger, un YouTuber, un podcaster,
un influencer, si lista poate continua.

Nu uitati ca aceste schimburi in marketingul digital nu oferd intotdeauna beneficii
economice, insa initial, principalul aspect este sa va faceti cunoscut in sectorul muzical.

Cei 4 C ai marketingului muzical

Paradigma celor 4 C dezvoltata de Robert Lauterborn este utilizata pentru a crea o
strategie de marketing, cu sprijinul celor 4 P, dar bazata pe consumator si tinand cont de
dorintele si nevoile acestuia.

Cei 4 C inseamnd: consumator, comunicare, confort si costuri. Cu toate acestea, dorim sa
realizam o schimbare bazata pe marketingul muzical si pe inceputul unui antreprenor, asa
ca o adaptam in functie de nevoile antreprenorului si in zonele mai putin dezvoltate. Sa le
vedem pe rand:

CONSUMATOR

» CONTINUT

X 4

CONVENIENTA

CONSECINTA

Consumator

Ori de cate ori dezvoltam un produs, o marca, o idee antreprenoriala, etc., trebuie sa stim
care este publicul caruia ne adresam si cine ne va ,consuma”. Este esential sa cunoastem
acest punct in marketing, deoarece el este cel care ne va permite sa ne vindem si sa ne
promovam produsul, din moment ce comunicarea va fi una directa si apropiata.

Principiul oricarui serviciu muzical este acela de a satisface gusturile consumatorului sau
fanului, pentru a genera un produs adaptat la cerintele ascultatorilor nostri.
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Din acest motiv, se impune sa va opriti aici pentru o clipa si sa incepeti sa folositi
instrumente care va permit sa intelegeti pe deplin nevoile publicului tinta sau ale
consumatorului vostru.

Ca o propunere de instrumente utile ce va permit sa va puneti intrebarile potrivite pentru
a va cunoaste publicul, va Idsam cu o harta a empatiei, care va va oferi o resursa deschisa
despre cine sunt viitorii vostri consumatori.

Ce
GANDESC SISIMT?

Ce conteaza cu adevarat
Principalele preocupari
Ingrijorari si aspiratii

Ce Ce
AUD? ¢ VAD?
Ce spun prietenii Anturaj
Ce spune seful Prieteni
Ce spun influencerii Oferta pietei
Ce
SPUN SIFAC?
Atitudinea publica
Aspect
Comportamentul fata de ceilalti
EFORTURI REZULTATE
Temeri Dorinte/nevoi
Frustrari Masuri de succes
Obstacole Obstacole

Instrument dezvoltat de XPLAN

Continut

Sa vorbim despre continutul pe care il veti dezvolta despre materialul vostru muzical, pe
care il veti publica pe retelele de socializare si pe platformele digitale. Desi incepeti cu
productia de continut propriu, trebuie sa creati si campanii de lansare, chiar daca nu va
exista un material fizic. Cu cat publicati mai mult si cu cat se stie mai multe despre voi, cu
atat deveniti mai cunoscuti si este mai bine pentru imaginea voastra publica.

Desi este important sa fiti vazut, nu este neaparat o chestiune de cantitate in detrimentul
calitatii. Stabiliti un plan care sa integreze tipul de mesaj, obiectivele voastre de
comunicare si respectati un anumit ritm. Este important sa ramaneti consecvent si
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relevant. Nu uitati ca nu exista o reteta prestabilita; este necesar sa experimentati si sa
masurati feedback-ul: incercarea si greseala sunt prietenii vostri.

Subiectele sunt foarte largi si cel mai bine este sa le impartiti pe teme, valori, istorie sau
strategie. Puteti sa va spuneti povestea, inceputurile, cum produceti sau ce produceti, dar
intotdeauna facand referire si incluzand factorul muzical in aparitiile voastre online.

Formatul are, de asemenea, diverse optiuni putand fi audio, video, fotografii, galerii,
GIFuri; pe scurt, o varietate de alternative care va permit sa va promovati si sa va faceti
cunoscuti la un nivel mai larg. Trebuie avut grija sa aveti compatibilitate intre mesaj, forma
acestuia si caracteristicile canalului de comunicare. Secretul consta in crearea unui
continut valoros, care sa intereseze publicul si, mai ales, care sa fie constant si consistent.

Secretul este sa elaborati continut valoros, care sa intereseze publicul si, mai ales, care sa
fie constant. Voi decideti frecventa si tipul de continut, dar pastrati consecventa la aceleasi
standarde minime, daca nu chiar sa le imbunatatiti.

v

Convenienta

>

In sectorul muzical, accesibilitatea la continut, muzica si materiale este esentiala, deoarece
exista o concurenta mare si un trafic online ridicat. Ideal ar fi sa oferiti materiale simple,
organizate si usor de accesat pe platformele pe care este distribuita muzica voastra.

Platforma in sine ar trebui sa fie aleasa in stransa legatura cu profilul consumatorului. Ar fi
bine sa incercati sa anticipati locurile in care acestia sunt prezenti sau in care cauta
productii noi, si astfel sa va puteti plasa produsul muzical acolo, la o distanta mai mica de
publicul vostru. Cu toate acestea, este la fel de important sa aveti profil propriu foarte bine
realizat, pentru a fi identificati si identificabili.

Este important sa puneti intrebarile potrivite pentru a obtine raspunsuri in timp util.
Profilul meu are filtre pentru a gasi mai repede produsul dorit? Procesul de achizitie are
multe clicuri? Este procesul de cumparare suficient de intuitiv si simplu? Este procesul de
reproducere usor de inteles? Ofer liste de redare?

Ganditi-va la tot felul de intrebari care ar simplifica si imbunatati experienta utilizatorului
in relatia cu voi. Nu ezitati sa va raportati continutul la pagini similare si sa adoptati
aspecte pe care le considerati relevante si importante pentru voi si pentru publicul vostru.

Cu cat sunt necesari mai putini pasi pentru a va consuma produsul, cu atat mai bine. Din
acest motiv, un plus este sa generati un sistem de fidelizare bazat pe recompense pentru
produsele pe care le oferiti, in functie de publicul pe care il vizati. Oferirea unei experiente
bune pentru consumatorul utilizator va genera ca acest public sa continue sa va
urmareasca pe tot parcursul carierei voastre muzicale, si poate chiar sa aduca noi persoane
prin recomandare directa.
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Cost

il includem pe acesta aici, ca bonus. Asa cum am mentionat la punctul anterior de
promovare, este important sa elaborati obiective care pot fi indeplinite in anumite
termene. Promovarea de continut mentionata anterior implica insa o investitie economica.

In primul rand se cuvine sa intelegem cat de mult se va investi in promovare si productie
muzicala, iar apoi sa continudam cu urmatorul pas, cel al rentabilitatii economice. Primul
punct este esential, deoarece nu intotdeauna este nevoie de o investitie initiala mare
pentru a atinge obiectivele, caci prin crearea propriului continut costurile sunt reduse.

Acest curs va permite sa invatati nu numai sa va dezvoltati continutul muzical, ci si sa il
promovati si sa obtineti investitii externe pentru a atinge aceste obiective. Initial,
randamentul investitiilor va fi un proces lent, deoarece platformele digitale sunt cele care
va vor distribui muzica. Acestea au propria lor rata de reproducere si, in unele cazuri, este
posibil sa nu beneficiati nici macar de ea. Cu toate acestea, prin promovarea continutului
vostru, nu numai ca veti reusi sa il raspanditi, dar se vor deschide si cdi pentru a organiza
evenimente, pentru a vinde un album fizic sau materiale digitale, de pe urma carora sa
puteti beneficia.

Nu uitati ca procesele sunt lente in multe cazuri, dar asta nu inseamna cad nu functioneaza.
De asemenea, tineti cont de faptul ca valoarea produsului vostru este proportional legata
de valoarea imaginii de marca, a grupului sau a producatorului, astfel incat acestea trebuie
sa meargd manad in mand. Daca marca voastra este vazuta, si continutul vostru va fi vazut.

Prin stabilirea obiectivelor puteti fixa si un buget. De ce aveti nevoie pentru a va produce
muzica? De ce investitii aveti nevoie pentru a o promova? Cum veti face rost de acel fond
de investitii?

Unele dintre obiectivele sau investitiile pe care trebuie sa le faceti, sunt:

e Productie muzicala per ansamblu - internet, laptop, microfon, echipament muzical,
etc. (consultati cursul nostru /nregistrare Audio si Mixajpentru detalii);

e Promovarea campaniilor pe platforme digitale (reclame);
e Fotografii si videoclipuri cat mai profesionale posibil;
e (Cantari la evenimente (transport, mese, cazare, etc).

La inceput nu veti vedea rentabilitatea financiard, dar multe activitati nu necesita costuri
mari, ceea ce face ca lansarea continutului sa fie viabila.

Consecinta

Acesta este deja ultimul C, deoarece este consecinta sau rezultatul tuturor cercetarilor si
creatiilor de continut realizate. Aceste rezultate necesita timp, mai ales cele care ne arata
ca avem succes si masura sa. Prin urmare, este esential sa intelegem procesul si sa
acceptam etapele ce duc la rezultate bune.
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Acest lucru poate dura de la luni pana la ani, dar nu va descurajati si nu uitati ca totul va
avea o influenta, iar succesul rezultatelor va depinde de asteptarile si obiectivele pe care
le-ati stabilit la inceput.

De asemenea, crearea unui continut bun presupune ca acesta sa dureze in timp. Doar
pentru ca ati facut o melodie bund nu inseamnd ca toatd munca s-a terminat, ci
dimpotriva, inseamna ca trebuie sa continuati sa lucrati pentru a crea mai mult continut la
fel de valoros, ba chiar mai bun pe masura ce evoluati in tehnica sau va descoperiti mai
bine. Tot ceea ce faceti genereaza rezultate, impresii si raspunsuri din partea
consumatorului, si in functie de asta, vom intelege rezultatele ce ne vizeaza.

in lumea muzicalg, totul genereaza un mesaj, adicd un parteneriat bun este un rezultat
bun, multe descarcari este un rezultat bun, multe reproduceri este un rezultat bun, etc.
Multe alte caracteristici sunt cele care va vor face sa intelegeti ca sunteti pe drumul cel
bun.

Nu va fie teama sa riscati; poate ca acel ultim cantec sau continut este cel care va va duce
la viralizare. A risca inseamna a castiga. Talentul vostru este cea mai buna prezentare a
voastrd. Continuati sa pariati pe el si cu siguranta va va duce la rezultate bune.
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COMUNICAREA iN ACTIVITATEA VOASTRA

Comunicarea, exprimata in cuvinte simple, inseamna modul (canalul) prin care voi
(expeditorii) reusiti sa transmiteti gandurile, opiniile, faptele cunoscute (mesajul) catre
publicul vostru tinta (receptorul), modul in care acesta intelege (decodificarea mesajului
vostru) si va raspunde (feedback).

Acest ciclu pare mai degraba usor in teorie, dar pot exista mai multe bariere care va
impiedica sa trimiteti mesajul asa cum v-ati dori, sau sa fie primit si perceput asa cum |-ati
conceput. Astfel de bariere pot fi legate de:

e Bariere fizice;

e Bariere personale;

e Bariere de statut;

e Bariere de atitudine;
e Bariere emotionale;
e Bariere culturale;

e Bariere lingvistice;

e Atentie insuficienta;
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Evaluare prematurg;

Flux constant de comunicare;
Repetitie;

Feedback;

incredere si credinta reciproca, etc.

Comunicarea este un proces complex, care nu este doar o modalitate de transmitere a
informatiilor, ci este folosita si pentru a interactiona prin continutul sau (ce) sau prin relatie
(cum, cu cine).

Atunci cand va pregatiti si va ganditi la mesajul vostru ca expeditori, este necesar sa tineti
cont de:

Scop - informare, convingere, influentare, formare, creare de imagine, motivare,
etc,;

Pe cine reprezentati;

Daca aveti o putere formalg;

Daca sunteti placuti/neplacuti;

Daca sunteti respectati/nerespectati;

Daca aveti credibilitate.

Pe de alta parte, natura destinatarului va indica posibilele reactii la mesajul vostru:

O vor accepta?

li vor opune rezistenta?

Care este statutul destinatarului in comparatie cu al vostru?
Care este trecutul publicului?

Ce vor sa auda?

Ce cred ei despre voi?

Mediul in care se desfasoara comunicarea este la fel de important, deoarece va bazati pe
locul in care mesajul vostru ajunge la destinatar:

Intern / extern;
Formal / informal;
Public mare / mic;

Nivelul de zgomot si diferitele interferente (bariere audio);
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e Temperaturile, luminile, culorile din jur, etc. (bariere fizice).

Pentru a va atinge obiectivul principal si a evita comunicarea eronata a mesajului, se
cuvine sa acordam atentie confidentialitatii, memorabilitatii si actualitatii informatiilor.

Daca e sa o luam dupa comunicarea scrisa, poate cel mai frecvent instrument folosit de
muzicieni in promovarea operei lor, ar trebui sa luati in considerare diverse aspecte, ca:

e Este mai simplu si mai direct decat cuvantul vorbit;

¢ Nu include tonurile vocale, astfel incat mesajul vostru trebuie sa fie clar prin
cuvintele pe care le folosim;

e Este conceput pentru a fi la obiect, mai rapid si, adesea, pentru a fi citit o singura
data;

e Reflecta ceea ce ganditi;

e Prezinta si reprezinta o imagine a voastra pentru publicul vostru tinta.
Cum putem sa va asigurati ca in scris comunicati corect?

e Decideti care este scopul vostru (specific, general);

e Analizati profilul publicului (mic / mare, informat / neinformat, specialisti / public
ocazional, motivat / nemotivat, etc.);

e Va asigurati ca respecta cei 7C: este clar, complet, coerent, curtenitor, concis,
corect, conector (are legatura)?

e Selectati tipurile de text si canalul de transmisie;

e Scrieti si organizati — omiteti cuvintele inutile, fiti moderati cu adjectivele atunci
cand nu este cazul, evitati ambiguitatile, cliseele, colocvialismul, jargoanele;

e Folositi pronume fara gen si un limbaj non-sexist ori de cate ori este posibil;

e Evitati vocea pasiva pentru a face textul mai atractiv la nivel individual si pentru a fi
o0 comunicare directa;

e I corectati (greselile de ortografie si de gramatica conteaza);

o [l impartasiti cu un prieten sau un coleg, pentru a verifica atat aspectele formale ale
textului, cat si pentru a obtine reactii.

Comunicarea si modul in care va structurati mesajul ne vor fi de ajutor in urmatoarele
capitole de creare a marcii, design web si continuturi de retele de socializare, deoarece
toate acestea au nevoie sa va adaptati stilul si obiectivele mesajului la contextul in care il
folositi.
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CREAREA MARCII

Am vazut importanta marketingului si principale caracteristici ale sale si am inteles
insemndtatea comunicarii atunci cand interactionam cu publicul. Vom aprofunda si mai
mult ideea de a ne face cunoscuti online, de data aceasta prin intermediul marcii, al marcii
comerciale sau al imaginii unice pe care ne-o cream.

Olle si Riu (2004) definesc crearea marcii ca fiind ,captarea esentei unei oferte (produs),
lucrdnd temeinic la o personalitate atractiva, diferita, plind de semnificatii pentru
potentialul client si conectarea acestuia la nivel emotional cu marca respectiva,
conferindu-i o anumita magie”.

Crearea marcii este un proces ce ne permite sa ne definim marca sau marca comerciala. In
exemplul domeniului muzical, ne ajuta sa construim identitatea marcii, identitatea noastra
personald sau a trupei in ceea ce priveste imaginea publica. Aceasta identificare a marcii
implica diferite elemente vizibile sau intangibile; pot fi vizuale sau doar simpla constructie
a unui ton conversational. Are rolul de a transmite in mod direct ceea ce dorim sa
comunicam despre marca noastra.

Ce include aceasta imagine sau identificare vizuala? Culorile marcii, valorile pe care le
impartasiti, normele si stilul, tonul de comunicare. Toate aceste variabile influenteaza
constructia valorii marcii voastre pentru public. in final, obiectivul este de a identifica si
dezvolta acea plus valoare sau acele elemente care va diferentiazd de restul
competitorilor, mai ales in lumea muzicala.
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Crearea marcii presupune extinderea marcii voastre, distribuirea ei pe diferite piete si, mai
ales, pozitionarea sa ca referintd in lumea muzicald, astfel incat fanii sau sustinatorii vostri
sa 0 aiba mereu in minte, direct sau indirect. Spus mai simplu in mai putine cuvinte, este
imaginea pe care acestia o asociaza atunci cand aud de voi, care ii ajuta sa va identifice
dintre ceilalti.

Crearea marcii in retelele de socializare

Crearea marcii este ca o stampila pusa pe voi si este un continut, de aceea este direct legat
de comunicare, identitate (ceea ce transmiteti publicului vostru) si imagine (modul in care
acesta va percepe identitatea). in lumea marketingului putem imparti caracteristicile
credrii marcii pe elemente, acestea fiind:

e Numele;
e Logoul;
e (Culoarea;

e Tonul comunicarii.

Cu toate acestea, pentru crearea marcii muzicale, si mai ales pentru noii antreprenori din
lumea muzicii, aceste elemente au o diferentd. Printre ele se numara cele mentionate mai
sus, dar si:

o  Genul muzical;
¢ Tipul de artist (compozitor, cantaret, producator);

® Formatie sau solist.
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Cel mai important lucru in dezvoltarea unei imagini si a unei marci bune este sa fiti cat mai
specifici posibil, astfel incat clientul sa aiba o viziune clard a ceea ce inseamna marca
voastra. Din acest motiv, retele de socializare sunt un canal ideal pentru promovarea si
publicarea coerentd a continutului produs de muzicieni.

Etapele de construire a unei marci urmaresc:
¢ Identitate — constientizare, asociere cu elemente specifice;

¢ Semnificatie — performanta (asociere de atribute rationale, interne) si imagistica
(asociere de atribute emotionale externe);

e Raspuns - obtinerea unui raspuns pe baza unei judecati rationale sau emotionale;

e Relatie - loialitate si rezonanta pe termen lung.

Etapele de baza ale crearii marcii in retelele de socializare

Consecventa informatiilor si a contactului

Este esential sa va creati o imagine solida despre voi. Ce inseamna acest lucru? Ca actiunile
voastre merg mana in mana cu ceea ce produceti din punct de vedere muzical. Retelele de
socializare sunt o sursa usor accesibild pentru a genera informatii, astfel incat continutul
are o viteza de publicare si o durabilitate in timp.

Daca voi, ca trupa, producatori sau artisti antreprenori, nu sunteti consecventi cu tipul de
continut muzical, cu grafica sau cu modul in care comunicati, eficienta atingerii unui
public cat mai mare nu va fi atinsa, si chiar va face ca oamenii sa nu se identifice cu marca
voastra.

Din acest motiv, in primul rand, trebuie sa va ocupati de construirea unui ,nume de scenad”,
fie ca este vorba de o trupa sau de unul personal, de directia pe care doriti sa o urmati sau
spre care va indreptati, de contactele si detaliile ce va ofera expunere in diferitele conturi
de retele de socializare.

Diferentiere

Ce va diferentiaza? Ce face ca muzica voastra sa fie diferita de restul? Acestea sunt
principalele intrebari pe care ar trebui sa vi le puneti, deoarece sunt cele care va vor ajuta
sa creati marca si identitatea marcii voastre la un alt nivel si, astfel, sa puteti transmite
aceasta diferentiere in profilurile voastre media digitale.

Acest lucru va genera, de asemenea, o personalitate specificda pentru marca voastra,
insotita de o comunicare asertiva. Din acest motiv, strategia de comunicare se impune sa
aiba o identificare unica, si care sa reflecte personalitatea voastra scenica pe toate
platformele, indeplinind intotdeauna o linie de comunicare.
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Cu toate acestea, doar pentru ca urmati intotdeauna o linie de comunicare, continutul nu
trebuie sa fie acelasi pe fiecare platforma: ceea ce postati trebuie sa fie adaptat la tipul de
platformda. De exemplu, pe Instagram totul este foarte vizual si in cateva secunde. Nu
puteti crea acelasi continut pentru Instagram, unde puteti face videoclipuri de 30 de
secunde si sa deveniti virali, si videoclipuri pentru YouTube, unde nu aveti limite de redare.
Pastrati linia pe care ati stabilit-o, dar adaptati tipul de continut. Toate acestea sunt detalii
de care trebuie sa tineti cont atunci cand comunicati si cum comunicati.

Analizati si evaluati

Este recomandabil sa va analizati ca identitate de marca. Cine sunteti voi? Ce doriti sa
realizati? De ce anume depindeti? De aceea, unul dintre cele mai recomandate
instrumente este sa faceti o analiza S.W.O.T., adica sa va analizati punctele tari si punctele
slabe, oportunitatile si amenintarile (pentru mai multe detalii, consultati cursul nostru de
Antreprenoriat pentru incepdtori). Cu ajutorul acesteia puteti evalua si analiza
caracteristicile voastre interne si externe, observand punctele tari si punctele slabe pe care
le gasiti in interiorul vostru, si evaludand amenintdrile si oportunitatile pe care le puteti gasi
in exterior, ca fiind independente de voi.

Aceste rezultate va vor ajuta sa va evidentiati identitatea in raport cu publicul tinta si, de
asemenea, sa intelegeti nevoile pe care trebuie sa le acoperiti atunci cand creati marca in
retelele de socializare.

Identitate vizuala

in retelele de socializare este esential sa acordati atentie detaliilor, nu doar tonului si
comunicarii, asa cum am mentionat mai devreme, ci si continutului vizual. Tn muzica sau in
functie de tipul de continut muzical pe care il dezvoltati, veti crede ca modul in care aratati
nu este important, deoarece conteaza doar modul in care va veti face auziti, insa este o
gandire gresita. Fiecare detaliu trebuie sa fie ingrijit, mai ales in retelele de socializare.

Imaginea este importanta si nu ne referim aici la modul in care va imbracati sau cum
aratati fizic, ci la modul in care este conceput logo-ul vostru. Ar trebui sd aveti intotdeauna
un logo, tipul de tipografie folosit, calitatea fotografiilor folosite, culorile folosite in
dispuneri, etc., care sa urmeze acelasi tipar decis o data la inceput. Desigur, cu timpul il
puteti imbunatati sau actualiza, totusi este recomandat sa nu-I schimbati complet si brusc,
astfel incat sustinatorii vostri sa nu va mai poata recunoaste. Daca doriti sa va schimbati
marca, faceti-o incet si pas cu pas, atunci cand va aflati la inceputul carierei.

Permanenta

Atunci cand credam marca, cautam sa ramanem in mintea celor care ne urmadresc sau a
clientilor, de aceea durata si constanta pe care o acordati marcii voastre sunt importante.
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Cu cat sunteti mai constanti in mediile digitale si cu cat aveti mai multa permanenta si
vizibilitate, cu atat mai bine. Muzica voastra trebuie sa fie vie in orice moment, prin
urmare, chiar daca aveti propria identitate, trebuie sa va jucati si cu schimbarile, moda si
tendintele, tinand cont in acelasi timp de dorinta si nevoile publicului vostru.

Pozitionare

In primul rand, trebuie si intelegem ca pozitionarea si crearea marcii nu sunt acelasi lucru,
chiar daca merg mana in mana. Pozitionarea urmareste sa genereze un spatiu nedefinit in
randul publicului nostru tinta si de aceea trebuie sa cream o imagine buna de marca.
Crearea marcii trebuie sa o insoteasca pe calea dezvoltarii si cresterii spatiului in mintea
utilizatorilor.

Cum sunt aceste tipuri de pozitionare in domeniul muzical?
e Bazat pegen

Rock sau clasic? Jazz sau pop? Cine consuma produsul vostru? Pozitionarea este definita in
functie de genul muzical sau de stilul de muzica, care va diferentiaza unii de altii.

Tipul de exclusivitate al celor care consuma nu este acelasi ca public, ca cel ce consuma
rock si cel ce consuma jazz. Chiar daca ar putea fi, diferentierea marcheaza o distinctie in
ceea ce priveste pozitionarea pe care o cautati.

In consumul si nivelul de investitii pe care le-ar implica publicul vostru de un gen sau altul,
este estimat. Uneori, genul respectiv va presupune sa fie pentru multi, dar in alte cazuri
implica doar un public selectiv.

Un exemplu in acest sens il constituie genurile muzicale traditionale. Acestea nu sunt
intotdeauna consumate la nivel global, dar oamenii care sunt inradacinati in cultura lor se
bucura mai mult de ele si sunt mai fideli genului lor traditional, decat o persoana care nu
are aceeasi identitate culturala.

e Bazat pe calitate

Desi calitatea este intotdeauna cautata in orice industrie, in muzica este cu atat mai mult.
Acest lucru nu inseamna ca trebuie sa aveti un buget mare pentru a genera continut de
calitate, dar este important ca in muzica si productie sa va remarcati. Calitatea audio,
editarea, continutul, versurile, muzica sunt esentiale pentru a va pozitiona in mintea
ascultatorului sau consumatorului de muzica.

e Bazat pe concurenta

Este esential sa va studiati concurenta si sa observati ce face aceasta pentru a se pozitiona
pe piata. Faceti acest pas de la inceput pentru a nu ajunge sa fiti confundati cu
concurenta. Desi in acelasi mod, ar trebui sa cautati mereu o modalitate de a va diferentia,
este necesar sa gasiti o modalitate de a arata cum sunteti mai buni decat ceilalti, din
punctul de vedere al concurentei sanatoase.
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e Promovat de celebritati

Nu puteti da gres niciodata daca deveniti cunoscuti datorita faptului ca o alta persoana
celebra v-a descoperit sau v-a impartasit munca. A avea un impact asupra influencerilor
poate da un impuls continutului vostru.
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DESIGN WEB

Anterior am vorbit despre retelele sociale, crearea marcii si imaginea pe care o aveti in
mintea consumatorului, in special in ceea ce priveste identificarea muzicii ca element de
diferentiere.

Web designul sau designul paginilor web este direct legat de tot continutul mentionat
mai sus, insa prin folosirea acelorasi concepte veti crea casa voastra digitala.

In cele mai multe cazuri profesionale, proiectarea unui site web implica utilizarea unui
limbaj marcat, cum ar fi HTML sau XML, in timp ce sistemele CSS sunt folosite pentru a
incarca imaginile intr-un mod specific. Toate aceste sisteme sunt foarte complicate, asa ca,
in mod evident, un site web nu va fi conceput prin programare, decat daca sunteti
programatori. Exista alternative pentru asta, nu va faceti griji.

Platformele precum WordPress, Wix, lonos, etc. functioneaza perfect pentru crearea si
proiectarea de siteuri fara a avea o experienta foarte mare, deoarece ofera o serie de
sabloane pentru a genera un site de calitate. Optarea pentru unul dintre aceste
instrumente este alegerea voastra. Unele sunt platite sau veti avea nevoie de cunostinte
de baza pentru a genera siteul web, insa acest lucru va depinde de voi, asa ca dorim sa va
oferim cateva tipuri de elemente pe care ar trebui sa le aiba designul web.

in primul rand, trebuie sa intelegeti ca siteul este casa voastra digitald si unifica toate
elementele de identitate, adica muzica, imaginea, designul si povestea voastra. Principalul
aspect este crearea unei structuri, asa ca vom indica cativa pasi pentru a intelege mai bine
procesul creativ al webului.
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Definirea elementelor

Cand vorbim despre elemente, vorbim despre ceea ce vrem sa realizam cu ajutorul
webului, acea lucrare finala, asa cum va imaginati ca va veti proiecta muzica printr-o
pagina web. Amintindu-va ca puteti obtine orice pe site, puteti chiar sa va creati propriul
magazin pentru a vinde produse muzicale sau articole legate de muzica voastra.

Trebuie sa va puneti urmatoarele intrebari:
e (Cevadefineste?
e (e va defineste muzica?
e (Cevareprezinta?
e Cum va identificati marca?
e Ceculorivaplac?

Exista multe elemente ce sunt variabile in designul unei pagini web: tipografie, imagini,
videoclipuri, sunete, culori, aspecte minimaliste, etc. De asemenea, este important sa stiti
cum procedeaza concurenta sau chiar sa mergeti la acele pagini de referinta pe care va
place sa le urmariti, si sa adaptati din ele exemple de cum ati dori sa fie proiectata
imaginea voastra muzicala pe web.

Un instrument util in acest caz este panoul de viziune, prin intermediul unui colaj. Trebuie
doar sa uniti sau sa asezati acele elemente care va identifica, mai ales la nivel grafic, iar
acest lucru va va permite sa continuati cu urmatorul pas.

Aspecte de luat in considerare:
e Culori;
e Butoane, (forma, margini, umbrire);
* |magini;

e Fonturi (text, titluri, sublinieri, ghilimele, etc.).

Planificati proiectarea

Planificarea designului poate fi impartita in doua: identitate vizuala si utilizare. Ambele
sunt esentiale, deoarece trebuie sa mearga mana in mana. O pagina web cu o identitate
graficd bund, dar cu o utilizabilitate redusa, nu va duce decat la lipsa unei navigari
adecvate pentru fan sau consumator.
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Dupa ce aveti acel panou de viziune, acel model care surprinde cum vreti sa fie pagina
web, este necesar sd intelegeti ca acest produs final este in concordanta cu publicul vostru
si cu serviciile pe care le oferiti. Odata cu aceasta se cuvine sa lucram la detalii, la imaginea
si la atractivitatea webului. Designul paginilor se bazeaza pe o structura formata din
blocuri, ceea ce faciliteaza intelegerea continutului.

Este important sa se proiecteze webul intr-o structura de tip cadru pentru a imbunatati
programarea acestuia si sabloanele determinate de diferitele platforme. Puneti aceste
elemente in ordine; de exemplu, logo-ul marcii voastre ar trebui sa fie primul obiect
observat si sa fie situat in partea stanga a paginii, deoarece este primul loc pe care
utilizatorii il vad de obicei pe diferite siteuri (alfabetul latin se citeste de la stanga la
dreapta, de sus in jos, pe randuri).

Ganditi-va, de asemenea, la paginile si subpaginile pe care intentionati sa le folositi la
inceput, si la eventualele pagini viitoare pe masura ce va dezvoltati. Creati o harta a
siteului si faceti conexiunile sale pentru a usura navigarea, dar si sa aiba si un aspect vizual
simplu.

Trebuie sa ghidam utilizatorul sa mearga acolo unde dorim noi sa mearga. Este important
sa evidentiem elementele care sunt cele mai relevante pentru noi: redarea muzicii, bilete
la concerte, rezervari, contacte, etc.

Creati o structura

Aceasta este cea de baza si este impartita in trei: antet, continut si subsol.

ANTET

CONTINUT

SUBSOL
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Aceasta este cea mai elementara structura de baza a unui site sau a unei pagini principale.
Este adesea completata cu bannere, liste de categorii sau alte elemente, insa vom porni de
la inceput, deoarece totul va depinde de tipul de site web pe care doriti sa il obtineti.

Un site de vanzare de produse fizice nu este la fel ca un site de promovare muzicala. Fiind
clar cu privire la primii doi pasi, va va permite sa adaugati mai multe elemente la acest
sablon de structurd. De aceea, putem obtine diferite elemente care se conecteaza sau cu
care au mai multa afinitate:

e Antet: logo, slogan, meniu principal, motor de cautare, profiluri sociale, etc.;
e Continut: intregul continut al paginii (fotografii, texte, videoclipuri, etc.);

e Subsol: scurtaturi, informatii de contact, retele sociale, drepturi de autor, anunt
legal, etc.

In acest exemply, stilul de design numit ,pagina de destinatie” (landing page) ghideaza
utilizatorul catre partile importante ale continutului, adica spre serviciul sau produsul
oferit, in cazul nostru muzica. De aceea, sunt folosite la lansarea de videoclipuri, melodii
sau marci in sine. In cele mai multe cazuri, este doar o fereastra care va duce la un anumit
obiectiv. In general, au o structurd simpld pentru a capta atentia utilizatorului si a-|
determina sd faca o actiune pe pagind, cum ar fi sa se inscrie la noutati, sa facd o achizitie,
sa asculte o melodie, sa vada un videoclip, etc.

Cum sa incepem

Sa luam pasii unul cate unul si sa vedem cum putem incepe sa avem primul nostru site:
e Domeniul

Alegerea domeniului pentru siteul vostru este un pas foarte important pe care trebuie sa il
luati in considerare. Acesta este prima voastra ,carte de vizita” online si ceea ce vad ceilalti
despre voi. Modul in care alegeti numele poate face ca oamenii sd va ia sau nu in serios.

Aici intra in functiune cuvintele cheie, si anume cuvintele pe care oamenii le folosesc
atunci cand cauta un tip de muzica sau un anumit instrument. Domeniul web ar trebui sa i
dea cititorului o prima impresie si sa stie despre ce este vorba pe siteul vostru fara ca
macar sa intre in el in adevaratul sens.

S-ar putea sa nu aveti un buget foarte mare la inceput, dar un site cu aspect profesional
necesita un domeniu personalizat, care la randul sdau, necesita si o gazduire, ambele
presupunand o suma de bani.

Va puteti crea siteul ca design si continut initial fara a avea deja cumparat domeniul sau
gazduirea, dar odata ce va lansati pagina in mod public, faceti-o cu aceste 2 elemente deja
achizitionate.

¢ Designul
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Odata ce v-ati hotdrat asupra domeniului si I-ati cumparat, ajungem la intrebarea cum sa il
folositi. Vestea buna este ca nu trebuie sa fiti experti in materie de siteuri web, deoarece
exista diverse instrumente care va pot ajuta in acest proces. Instalati sau lucrati prin
intermediul WordPress. Este un instrument predefinit, destinat sa va sprijine munca de
incepatori in domeniul proiectarii web.

Prima greseala a incepatorilor este ca se concentreaza si aloca prea mult timp pentru a se
decide asupra unui sablon al paginii doar ca sa arate frumos. Alegeti sablonul care este
potrivit pentru ceea ce aveti nevoie si nu petreceti prea mult timp (in acest moment)
pentru a-l face estetic. Majoritatea elementelor de design sunt ajustabile sau chiar
inlocuibile.

e Keyword Tool

Acesta va fi un instrument foarte util pentru crearea textelor pentru pagina voastra. Va
ofera un acces pe care multi nu il cunosc sau nu il folosesc. Pe baza unui cuvant cheie, de
exemplu ,chitard”, va va oferi informatii despre diverse sintagme cdutate ce contin acest
cuvant, precum si de cate ori a fost cautat sau tendinta de cautare a acelui termen.

Versiunea gratuita a Keyword Tool vine cu o folosire destul de limitatd, ce va ofera o lista
de cuvinte cheie, dar nu completa cu volumul de cautare sau alte statistici. Chiar si asa, va
ofera un pic mai multe informatii despre ce puteti folosi.

GGooge DO b a by [ 2] [ 3 © y @ A~

gu\taﬁ Global / Worldwide (All Countries) v | English > n

Q Keyword Suggestions ~ ? Questions  I= Prepositions

All =

Total Keywords Total Search Volume @ Average Trend @ Average CPC (USD) @ Average Competition @ ‘/o Settmgs\\
N e

696

& Keyword Tool Pro

Want to get up to 2x more keywords instead?

A Keywords @ Search Volume @ Trend @ Average CPC (USD) @ Competition @
guitar 4,090,000 ¥ -18% $0.34 99 (High)

guitar center 3,350,000 1 +83% $0.28 24 (Low)
ultimate guitar 550,000 0% $0.63 2 (Low)

guitar tuner 1,000,000 ™ +22% $1.07

guitar chords 1,220,000 T +22% $0.60 24 (Low)

guitar center near me

&7 Keyword Tool Pro

guitar hero
. Do you need this information?
guitar tabs ’ v

Keyword Tool Pro provides search volume data for English keywords.

guitar strings
-yl .

electric guitar 696
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O alta parte grozava a acestui instrument este ca puteti evalua cautarile de pe Google,
YouTube, Bing, Amazon, eBay, App Store, Play Store, Instagram, Twitter, Pinterest sau
Google Trends. De asemenea, va ofera posibilitatea de a selecta locurile geografice in care
doriti sa cautati utilizarea si chiar si limba, astfel incat sa va puteti viza cu siguranta piata
potentiala locala.

Keyword Tool este doar un exemplu, insa nu ezitati sa gasiti instrumentul care vi se
potriveste cel mai bine sau chiar sa incercati mai multe.

e Paginifixe

Acum sunteti gata sa incepem constructia reala a siteului vostru si pentru aceasta trebuie
sa creati pagini fixe. Paginile fixe au rolul de a ajuta vizitatorul sa identifice informatiile
cheie generale despre cine sunteti sau despre ceea ce oferiti, si nu trebuie sa ofere
posibilitatea privitorului de a interactiona in vreun fel cu aceasta (nu existd posibilitatea de
a lasa comentarii, aprecieri sau alte reactii de acest gen). Scopul lor este exclusiv informativ
si, prin utilizarea cuvintelor cheie pe care le-am identificat anterior, va va ajuta la
pozitionarea paginii mai sus in rezultatele cautarilor.

Textul descrierii trebuie sa aiba aproximativ 300-500 de cuvinte si sa includa cat mai multe
cuvinte cheie. Cu toate acestea, este bineinteles important sa scrieti textul in asa fel incat
sa fie atractiv pentru cititor, sa aiba sens si sa va reprezinte, asa ca nu folositi cuvinte cheie
in exces, decat daca acestea se potrivesc cu adevarat in context. Evitati sa folositi acelasi
cuvant cheie de mai multe ori, ci alegeti mai degraba termeni care sunt sinonime sau
variatii ale cuvantului original, ori de cate ori este posibil.

Ahrefs.com este un alt instrument pe care il puteti utiliza pentru a va ajuta sa identificati
cuvintele cheie folosite de alte pagini. De exemplu, scrieti in bara de cautare a browserului
cuvintele cheie ce va intereseaza. Continuand exemplul nostru, vom pune ,cantat la
chitara”. Verificati primele 3 rezultate oferite (atentie sa le alegeti pe cele fara reclame
platite) si puneti-le in ahrefs.com. Acesta va va oferi acces la cuvintele cheie organice pe
care instrumentul le considera utile pentru cautarea voastra.

Keyword ideas for “playing guitar”
The first 100 keywords out of 171
/ Questions
Keyword [ Volume & i Updated
playing guitar 63 200 22 February
how to learn playing guitar 80
how to start playing guitar 10
johnny depp playing guitar 10
woman playing guitar 10
frank iero playing guitar 10
is playing guitar hard 10
how to stop fingers from hurting when playing guitar 10
amber heard playing guitar 10
shawn mendes playing guitar
child playing guitar Sign up
fish playing guitar

ilove playing guitar

how to make fingers not hurt when playing guitar
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Creati atatea pagini cate credeti ca aveti nevoie, dar nu uitati frumusetea conceptului SOS
(scurt, la obiect si simplu) — nu creati multe pagini daca nu sunt cu adevarat necesare.
Faceti ca pagina voastra web sa fie usor de parcurs si de accesat informatiile din ea.
Crearea unui numar suficient de pagini si fara a exagera poate ajuta, de asemenea, ca
pagina voastra web sa se incarce mai repede si corect.

e Paginiinteractive

Va puteti gandi sa creati un blog, un forum sau ambele, unde vizitatorii pot interactiona cu
voi. La fel ca in cazul paginilor fixe, puteti folosi si aici cuvinte cheie.

Este recomandat ca, daca va decideti sa aveti astfel de pagini, sa va asigurati ca postati cu
regularitate (puteti decide asupra frecventei) si sa interactionati cu vizitatorii, rdaspunzand
la comentariile lor sau invitandu-i la o actiune - sa va urmareasca pe retelele de socializare,
sa comenteze melodia lor preferatd, sa distribuie informatia, etc.

e Meniul

Aveti, de asemenea, posibilitatea de a aranja paginile in orice ordine doriti. Asigurati-va ca
le aranjati intr-un mod logic pentru ca cititorul sa afle informatiile despre voi.

in cazul in care doriti s3 aveti pagini ascunse, ce sunt accesibile doar prin intermediul unor
linkuri, puteti face si acest lucru. Asigurati-va totusi ca pagina ascunsa este usor de gasit.

Harta siteului merita din nou sa fie mentionata aici, deoarece va poate ajuta sa va
structurati mai bine pagina web, avand o logicd si avand grija ca fiecare pagina si
subpagina sa fie conectate si sa nu fi ramas ,in aer”.

Dupa ce ati creat designul si ati pus deja textul principal si continutul paginilor fixe, dati
acces la web prietenilor si familiei si cereti-le parerea. Oricat de critici (constructivi) ar fi, cu
atat mai bine ca voi sa faceti ultimele retusuri ale paginii in conformitate cu un potential
urmaritor.
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RETE

LE DE SOCIALIZARE

Facebook

Facebook este o retea de socializare conceputa pentru a putea genera o comunitate si
interactiuni cu grupuri, pentru a impadrtasi informatii, stiri si continut vizual, cu prietenii si

familia

Este un

proprie.

a dintre cele mai recunoscute platforme digitale de catre toti utilizatorii de internet.

Toate tipurile de utilizatori se pot inregistra pe ea (persoane fizice, companii sau marci
mari) pentru a intra in contact unii cu altii si a putea astfel sa distribuie continut. Aceasta
platforma este optima pentru a va face cunoscuta afacerea, marca, muzica, etc. Nu va
permite doar sa aveti profilul vostru, ci si sa creati pagini de fani, companii inregistrate, etc.

De ce ar trebui sa aveti o prezenta pe aceasta platforma?

B2C (business to client, adica de la companie la client) — contactul direct cu publicul
vostru direct, deoarece acestia vad stirile oficiale si sunt segmentati in functie de
proximitate si apropiere;

B2B (business to business, adica de la companie la companie) - puteti oferi
produsul vostru, adica muzica voastra;

Va segmentati si ajungeti direct la publicul sau la fanii vostri.

O facebook

Facebook le permite antreprenorilor si artistilor sa isi dezvolte afacerile la un nivel

geogra

O

fic mai larg. Prin urmare, va explicam urmatoarele beneficii:

Segmentarea - puteti selecta publicul la care doriti sa ajungeti (varsta, sex,
geografie, etc.);

Comunicarea directa cu clientii — mesaje, postari, comentarii;
Raza de actiune emotionala - identificati marca voastra cu clientul;

Crearea marcii - promovati-va identitatea;
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Cunoasteti-va si pastrati-va clientii - abonati, posibilitatea de a interactiona;
Generati trafic catre siteul vostru - redirectionati continutul cétre siteul vostru;

Investitie — promovati-va continutul.

Pasi de urmat pentru prezenta pe Facebook:

1.
2.

8.
0.

Asigurati-va ca aveti un profil personal.
Creati 0 pagina completa a companiei - separata de contul vostru.

Utilizati pagina de Facebook a companiei ca si canal oficial de comunicare online a
companiei.

Furnizati datele voastre, tara, adresa, numarul de telefon, e-mail, etc.
Publicati periodic, cel putin de trei ori pe saptamana.
Postati continut relevant (povesti, evenimente, lansari, videoclipuri, etc.).

Impartasiti materiale asociate cu propriul vostru continut, stiri, etc. chiar si de la alti
artisti.

Comentati sau interactionati cu profiluri si alte grupuri de interes.

Tineti la zi informatiile despre companie si sucursalele acesteia, dacad le aveti.

10. impartasiti propriul continut in alte grupuri Facebook.

11. Utilizati hashtaguri in legatura cu materialele pe care le postati.

12. Daca aveti, asociati profilul vostru de Instagram la pagina.

Instagram

Instagram este o retea de socializare care va permite, de asemenea, sa va conectati cu o
comunitate globala, dar, in acest caz, din punctul de vedere al elementelor grafice, cum ar
fi fotografiile si videoclipurile. in prezent, este un instrument indispensabil in strategiile de
marketing digital.

(@) Instogram
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Unul dintre avantajele acestei retele sociale este ca va ofera posibilitatea de a vd promova
marca, trupa sau continutul la un alt nivel. De asemenea, va permite sa va creati progresiv
marca, deoarece este posibil sa va raspanditi identitatea, oferind intotdeauna continut
valoros.

Aceasta aplicatie va permite sa cresteti traficul catre siteul vostru, deoarece are multi
utilizatori din intreaga lume, si astfel, va permite sa redirectionati toti utilizatorii sau
persoanele care va viziteaza profilul direct catre siteul vostru. In acelasi timp, va permite sa
conectati si alte retele sociale, cum ar fi Facebook, Twitter, etc la acest cont.

Desi are multe beneficii, are si o sabie cu doua tdisuri, asa ca trebuie sa avem grija de
interactiunea si raspunsurile urmaritorilor. Poate fi benefic, deoarece va ofera feedback cu
privire la muzica si continutul vostru si poate fi, de asemenea, un mijloc de interactiune in
timp real cu sustinatorii vostri. Pe de alta parte, este, totodatd, o usa deschisa pentru critici
distructive si comentarii rdu intentionate, asa ca trebuie sa aveti grija la continut.

Instagram este una dintre cele mai inteligente aplicatii, deoarece va permite sa va geo-
localizati posibilii urmaritori si sa ii segmentati in functie de interesul vostru. Acest lucru va
permite simultan sa promovati campanii catre acel public segmentat si dorit.

Pasi de urmat pentru prezenta pe Instagram:

1. Creati un profil de companie. incorporati toate informatiile posibile, siteul, numarul
de telefon, adresa, adresa de e-mail, etc.

2. Setati-va obiective clare — Ce doriti sa obtineti? Unde vreti sa ajungeti?
3. Publicul dorit - La cine doriti sa ajungeti?

4. Constanta in publicare — Trebuie sa aveti o prezenta constanta pe platforma.
Generarea de continut atractiv prin oferirea de continut diferit si nou, pentru a nu
pierde interesul utilizatorilor.

5. Descrierea fotografiilor trebuie sa fie creativa.

6. Folositi hashtaguri (#) — Nu sunt esentiale, dar permit o cautare mai simpla.

7. Utilizati resursele importante ale aplicatiei, cum ar fi povestile, compilatiile video.
8. Profitati de instrumentele la moda:

e Instagram TV (IGTV) — Puteti genera continut mai dinamic, mai atractiv si de
durata mai lunga. Videoclipul pe care il incarcati trebuie sa dureze cel putin
60 de secunde si maximum 15 minute, daca o faceti din aplicatia mobilg;

e Transmisiuniin direct — Puteti comunica in timp real cu publicul vostru;

e Compilatiile video, videoclipuri scurte virale — Ar trebui sa fie de maximum
60 de secunde si sa aiba scopul de a genera continut atractiv;

e Carusel foto.
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YouTube

YouTube este o platforma digitala ce va permite sa incarcati si sa distribuiti videoclipuri.
Avand o varietate de abonati si urmaritori de canale si continut, are diferite teme precum:
videoclipuri, clipuri, filme, emisiuni TV, videoclipuri muzicale, povesti, etc.

In lumea muzicala, este important sa folositi aceasta platforma, deoarece va permite sa va
distribuiti gratuit continutul muzical. Peste 2 miliarde de videoclipuri sunt incdrcate pe ea,
ceea ce face sa fie profitabil sa fiti virali pe aceasta platforma.

De asemenea, imbunatadteste pozitionarea marcii voastre si va ajuta in cautarile Google.
Aceasta platforma este al doilea cel mai utilizat motor de cautare de pe internet. Asadar,
este important sa oferiti pozitionarea marcii in navigarea pe internet, pentru ca va ofera:

e Sanse mai mari de a aparea printre primele rezultate;

e O mai mare usurintd in distribuirea continutului vostru;

e Loialitatea fata de marca deja construita;

e Trafic de continut;

e Posibilitati mai mari de conectare la vanzarea directa a produselor;
e Apelarea publicului tinta;

[ ]

Diferite instrumente (in direct, conferinte, continut).

3 YouTube

Pas cu pas despre prezenta voastra pe YouTube:

¢ nscrieti-va. Creati-va profilul si incepeti sa gasiti abonati.

e Creati-va canalul si personalizati-l, adauga toate informatiile voastre si ale retelelor
voastre sociale.

e Incarcati primul vostru videoclip.

¢ Incarcati continuturile in timp util (nu asteptati luni de zile pentru a posta un nou
continut).

[ ]

Interactionati cu cei care va urmaresc.
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Planificati-va videoclipurile

La fel ca in restul retelelor sociale, pe YouTube trebuie sa planificati ceea ce veti publica,
adica lansari de melodii, evenimente si transmisiuni in direct. De aceea, trebuie sa
intelegeti ca exista diferite formate video, si care sunt acceptate de YouTube. in acelasi
timp, puteti utiliza unele dintre tehnicile altor retele sociale atunci cand publicati, cum ar
fi:

e Alegere de cuvinte;

e Titluri;

e Descriere de continut;

e Apelurilaactiune;

e Etichete sau hashtag;

e Categorii de video definite;

e Selectie de imagini.
Tipuri de continut:

e C(Clipurivideo;

e Transmisiuniin direct;

o Trailere;

e Reclame;

e FEvenimente;

e Rezumate;

e Coveruri;

e  Mixuri de cantece, etc.

TikTok

TikTok este o platforma sau retea de socializare, care a crescut rapid in randul
sustinatorilor sai. Destinata tuturor tipurilor de consumatori, este ideala pentru industria
muzicala, deoarece una dintre componentele sale principale este sectiunea de muzica.

Este o retea sociala simpla si usor de accesat. Consta in distribuirea de videoclipuri cu o
durata cuprinsa intre 15 secunde si 3 minute. Succesul pe aceasta platforma consta in a
deveni viral, printre cele mai vizualizate videoclipuri muzicale si amuzante. Ar trebui sa
iesiti mereu in evidentd, devenind o tendintd, pentru a obtine o acoperire globala.
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TikTok are particularitatea ca profilul vostru poate aparea pe ecranul oricarui utilizator, fara
ca acesta sa va urmareasca neapdrat, deoarece algoritmul sau functioneaza in functie de
gusturi si de videoclipurile vizualizate anterior, crescand astfel numarul de vizualizari ale
videoclipurilor voastre muzicale, creand nenumarate sanse de a ajunge la publicul vostru.

Aceasta platforma permite, de asemenea, difuzari in direct, dar, spre deosebire de alte
platforme de transmisiune in direct, ce va permit sa aveti conversatii tipice in care puteti
interactiona, TikTok va permite sa trimiteti cadouri virtuale creatorilor de continut, cum ar
fi diamante sau recomandari, care sunt mai apoi transformate intr-un profit monetar real.

¢J' TikTok

Avantajele TikTok-ului pentru afacerea voastra muzicala:
e Este disponibil in peste 150 de tari si in 39 de limbi diferite;

e Este una dintre cele mai utilizate platforme in acest moment, nu doar de catre
adolescenti, ci de catre toate tipurile de public;

® Are peste un milion de vizualizari si continua sa creasca;
e Va ofera sanse mari de a va face muzica virala;
® Necesita un continut cu buget redus;

e Este excelent pentru ca are o investitie economica mica pentru promovare.

Recomandari pentru continutul vostru muzical TikTok

Sa vedem cateva sfaturi pe care le puteti folosi pentru ca TikTok-ul vostru sa iasa in
evidentd, sa devina atractiv si sa atraga atat in mod natural, cat si platit:

Cont de companie/antreprenor/banda/producator

Aveti posibilitatea de a va crea un profil oficial si nu doar ca un utilizator personal. Acest
lucru faciliteaza gasirea voastra de catre fani si aduce fiabilitate afacerii, pentru care puteti
descrie tipul de muzica, adresa siteului, contactul, etc.
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Publicitate

La fel ca si in cazul celorlalte platforme digitale si retele sociale, puteti face continut
natural, adica gratuit, dar si sa investiti in campanii publicitare care va vor permite sa
ajungeti rapid la publicul tintd, redirectionand astfel spre siteul vostru si crescandu-va
traficul web si vanzarile, vizualizarile sau vizitele.

Colaborari

Asa cum am mai mentionat, colaborarile cu alti artisti sau muzicieni deschid usile catre o
mai mare acoperire, si nici TikTok nu este diferit. Aceste colaborari cu persoane cu o
influenta mai mare decat pagina voastra, va pot permite sa va faceti cunoscut, sa obtineti
mai multi urmaritori si sa aveti mai multa vizibilitate.

Multe personalitati publice s-au ndscut pe aceasta platforma, si din ce in ce mai multe
celebritati locale si fete cunoscute pe retelele de socializare incarca videoclipuri si devin
virale. Invitati la colaborari, deoarece acest lucru va va deschide usile pentru a va face si voi
cunoscuti.

Videoclipuri/ Publicatii

Aceasta platforma se bucura de noutate, si deci, cu cat sunteti mai creativi, cu atat mai
bine. Urmariti, de asemenea, tendintele si provocarile pentru a va da idei despre cum sa
deveniti virali si sa creati un continut adecvat si dorit. Ca si in cazul altor platforme, este
important sa fiti constanti cu ceea ce publicati, deoarece aveti nevoie sa fiti mereu in
mintea utilizatorilor, pentru ca, daca nu va vad, nu existati. Din punct de vedere al crearii
marcii, imaginea marcii voastre pare mai apropiata de ei si mai dinamica, iar acest lucru
este impresionant pentru toata lumea.

In cazul productiei muzicale, este important ca acest continut sa fie viral, astfel incat alte
persoane sa poata folosi muzica voastra ca fundal sonor. Micile detalii fac diferenta: daca
sunteti prezenti, folositi #hashtag-ul corect si coerent in functie de identitatea voastra,
creati continut in mod constant de cel putin 15 secunde, si cu siguranta va fi una dintre
cele mai potrivite aplicatii pentru a va promova muzica.

Spotify

Spotify este un serviciu de redare a muzicii pe o platforma digitala care permite
ascultatorilor sa aiba acces la orice muzica, podcast si inregistrare audio in general.
Aceasta platforma are variabilele sale atat gratuite, cu intervale de publicitate incluse, cat

v v oA

si platite, cu redare nelimitatd, fara intreruperi publicitare.

In calitate de creatori de continut muzical, este important sa fiti prezenti pe aceasta
platformad, deoarece majoritatea utilizatorilor sai petrec mai mult de 148 de minute pe zi
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aici, si are peste 260 de milioane de utilizatori conectati. Ca si restul platformelor digitale si
retelelor sociale pe care le-am explicat, aceasta va permite sa va segmentati publicul tinta,
permitandu-va sa va conectati direct cu fanii si sustinatorii vostri.

Este necesar sd va creati un profil pentru a va promova continutul muzical si exclusiv, astfel
incat sa puteti crea albume, liste de redare, etc. Urmatorul pas este sa va promovati marca,
iar pentru asta trebuie sa fiti creativi si sa va cunoasteti foarte bine publicul.

Multe dintre sfaturile pe care le putem da aici sunt aceleasi ca si in cazul celorlalte aplicatii,
sa va afisati informatiile, oferiti siteul, sa colaborati cu cei mai influenti oameni din
industrie. Pe langa acestea, dorim sa va oferim si alte cateva strategii specifice acestei
platforme:

Mai multe informatii, un continut mai bun

Spotify pentru artisti genereaza harti de informatii cu persoanele care va ascultd; asta
inseamna ca ofera modul in care continutul si muzica voastra au performat in diferite tari
sau locuri, si deci, va va ajuta sa va cunoasteti urmatoarele miscari sau prezentari; de
exemplu, daca in statistici observati ca sunteti ascultat intr-un anumit oras, ideal ar fi sa
organizati un concert, o prezentare in locul mentionat.

Campanii publicitare semnificative

Aceste reclame sunt mai simple in unele cazuri, deoarece implica doar o productie audio
ce dureaza intre 15 si 30 de secunde, in care puteti prezenta o imagine legata de audio sau
oferi informatii care sa va redirectioneze catre propria pagina web. Aveti, de asemenea,
posibilitatea de a folosi videoclipuri sau imagini si amandoua pot functiona perfect,
deoarece in ambele cazuri sunt facute sa se dea clic pe ele si sa va duca la informatii ample
ale campaniei pe care o desfasurati.

Sesiuni de grup

Acestea sunt sesiuni in care un grup de persoane asculta acelasi lucru in acelasi timp. Acest
instrument poate fi distribuit pe alte retele sociale diferite si include prietenii pentru a
distribui aceasta lista de redare. Este util pentru a cere recenzii si feedback cu privire la un
produs care, poate, nu este inca lansat oficial si facut public.
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Lista de redare colaborativa

Aceasta functie permite urmaritorilor vostri sa va ajute sa creati impreuna o lista de redare.
Aceasta va fi distribuita doar cu cei care doresc sa participe. Va poate ajuta in studierea
dorintelor si nevoilor publicului vostru cu exemple de la concurentii vostri, ceea ce,
desigur, va poate ajuta sa imbunatatiti ceea ce aveti de oferit.

Camera verde

Acesta este unul dintre cele mai putin cunoscute instrumente ale Spotify, dar unul dintre
cele mai eficiente si utile. Prin intermediul unei camere virtuale din aplicatie puteti
organiza evenimente in direct sau colabora cu artisti sau fani.
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PLANIFICAREA DE CONTINUT

in marketingul digital, aceastd etapa este una dintre cele mai importante, deoarece va
permite sa organizati ce fel de continut doriti sa distribuiti si strategia pe care o veti aplica
pentru a obtine o mai mare acoperire.

Acest instrument sau strategie este ceea ce va va face sa va diferentiati de alti antreprenori
noi, deoarece voi va cunoasteti publicul, si va va permite sa lucrati cu un avantaj in functie
de continutul pe care il planificati. Exista mai multe modalitati de a crea si planifica acel
continut pe diferitele platforme.

in primul rand, de ce este important sa creati un plan sau un calendar de continut? Este
necesar sa tineti cont de faptul ca timpul este pretios, asa ca daca investiti putin din timpul
vostru in planificare, va va permite sa economisiti energie pentru a genera alte lucruri, mai
mult continut, mai tarziu, fara a trebui sa va faceti griji pentru o perioada.

Avand obiective cheie in strategia voastra digitala si planificand in avans, selectand lucruri
de facut, va va permite, de asemenea, sa programati acele postari in avans, astfel incat sa
va pastrati energia doar pentru a raspunde la comentarii, gestionarea altor conturi,
interactiunea cu fanii vostri, etc.




Dar, desigur, ce sa planuiti daca nu stiti ce s-a intamplat? Ar trebui sa cautati acel continut
care va ajuta sa va valorificati in cadrul utilizatorilor, cum ar fi zilele ,Z” (zile importante la
nivel global, national sau local), cum ar fi ziua artistului, ziua compozitorului sau acele zile
care sunt stipulate pe parcursul anului si care nu se schimba, dar care va permit sa creati
continut in legdtura cu acestea si sa le programati din timp.

Aceasta metoda va permite, de asemenea, sa continuati cu publicatiile constante, adica
regularitatea publicarii voastre sa fie constanta si eficienta, permitandu-va sa va cresteti
numarul de urmaritori, abonati sau pur si simplu aprecieri, astfel incat persoanele care va
urmaresc sa nu se simtd abandonate si sa fie tot timpul la curent cu ce creati.

in aceeasi ordine de idei, planificarea va permite sa anticipati si sa fiti prezenti in
momentele relevante. De exemplu, in domeniul muzicii, aceasta va permite sa promovati
in prealabil un concert sau subiecte relevante despre care se vorbeste si despre care puteti
discuta si voi, melodii ale momentului, tema verii, inspiratie, etc.

De asemenea, va permite sa analizati ce functioneaza si ce nu functioneaza, acele
publicatii, continuturi, melodii sau videoclipuri care au putin succes sau, din contra, cele
care au un succes foarte mare. A da sau nu continuitate acestui material este important in
momentul planificarii.

Strategie

Crearea strategiei voastre ar trebui sa fie consecventa, asa cum am mentionat mai
devreme. Cateva dintre etapele de inceput sunt:

1. Verificati-va concurentii si despre ce vorbesc, ce posteaza si continutul pe care il
distribuie. Acest lucru va va da idei despre ce subiecte sa abordati. Nu uitati ca nu
este vorba de a-i copia, ci doar de a sti ce intereseaza publicul comun.

2. Decideti cum va veti distribui continutul pe diferitele platforme, in special cum va fi
continutul muzical, cate postari pe luna, cate videoclipuri sa publicati, ce lansari vor
avea loc, daca exista o data speciala in curand; totul conteaza si totul contribuie la
crearea de continut.

3. Stabiliti ritmul de lucru, care va fi palmaresul de publicatii pe diferitele platforme;
aplicatiile de planificare vor fi aliatii vostri, dar consecventa este importanta, asa ca
aveti in vedere numarul de postari, orele ce va convin si modul in care va veti
exprima in fiecare loc.

4. Incepeti sa creati continut (fotografii, postari, subtitrari, videoclipuri, etc.).

5. Cereti-le prietenilor vostri sa va dea feedback cu privire la continutul pe care doriti
sa il publicati. Este recomandat ca cineva sa verifice in prealabil ceea ce faceti, mai
ales pentru a avea o alta pdrere despre continutul pe care il creati, fie ca este
extraordinar sau nu.

6. Incepeti sa planificati.
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Sfaturi pentru postarile din retele de socializare:

1. Ora de publicare este esentiala, din doua motive: primul este ca trebuie sa fie la ora
la care urmaritorii vostri sunt conectati si va pot vedea cat mai repede; al doilea
este ca ora la care se face publicarea este cea mai importanta pentru a interactiona
Cu urmaritorii tai.

2. Folositi #hashtaguri: acest lucru este important, deoarece permite utilizatorilor
interesati de subiectele voastre sa va gaseasca mai repede; de asemenea, in prima
ora dupa publicare, puteti revizui acele hashtaguri pe care le-ati folosit si sa vedeti
ce alte publicatii exista, deoarece puteti urmari utilizatori cu acelasi interes,
comenta sau trimite mesaje.

3. Trimiteti mesaje: este intotdeauna recomandabil sa lasati mesaje persoanelor care
vd intereseaza, fie pentru colabordri, fie pentru persoane pe care le admirati. Puteti
crea un mesaj implicit pe care il puteti trimite noilor urmaritori sau persoanelor la
care tineti. Aveti grija insa, sa purtati ulterior conversatii reale, nu doar mesaje
standard (aduceti interactiunea umana din spatele scenei).

4. Urmariti si incetati sa mai urmariti cu moderatie: in acelasi #hashtag sau cautare de
concurenti, puteti urmari persoane care au acelasi interes ca al vostru; nu urmariti
mai mult de 50 de persoane noi pe zi si, in acelasi mod, pe masura ce trece timpul,
nu mai urmariti aceste persoane care nu va urmaresc inapoi (nu mai mult de 50 de
persoane pe zi). Aceasta este 0 metoda simpla de a obtine urmaritori, dar, de
asemenea, daca abuzati de ea, Instagram o va vedea ca pe un spam si va va
penaliza pentru actiunile voastre.

5. Fiti mereu prezenti pe retele, chiar daca nu faceti o postare zilnica; este important
sa faceti povesti zilnice, pentru ca astfel sunteti mereu in atentia utilizatorilor si
acestia vor avea mereu informatii despre voi. Puteti folosi provocari sau activitati
creative, care sa va invite sa impartasiti zilnic. De exemplu, provocarea celor 1000
de lucruri care va plac, o puteti adapta si puteti posta cele 365 de melodii care va
plac, in fiecare zi o poveste cu o melodie. Puneti-va imaginatia la treaba.

6. Comentati si raspundeti, incepeti conversatii cu cei care va urmadresc, comentati-le,
raspundeti la intrebarile lor si fiti intotdeauna prietenosi si amabili. Retelele de
socializare se preteaza la injurii si comentarii proaste; faceti diferenta si fiti aproape
de publicul vostru.

Ca un punct in plus, va recomandam cateva instrumente de lucru ce va vor fi cel mai bun
prieten atunci cand creati continut si il programati:

Tendinte Google

Acesta este un instrument ce oferd o baza de date a cdutarilor Google, furnizand cele mai
frecvente subiecte si termenii pe care oamenii ii folosesc la un anumit moment sau intr-un
anumit loc din lume, in functie de limba si datele demografice ale lor. Acest lucru va
permite sa stiti despre ce se vorbeste sau ce este cel mai popular la un anumit moment si
intr-un anumit loc. Prin urmare:
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e Pentru un artist sau un muzician, acesta permite sa stie ce cauta oamenii pentru a
ajusta continutul muzical si scris de pe siteurile voastre, astfel incat cautarea si
traficul web sa fie vizibile cu fezabilitate;

e De asemenea, vd permite sa creati o legdtura cu publicul, deoarece va ofera prilejul
sa stiti ce vor sa auda;

e Ofera informatii pentru punerea in aplicare a oricarui angajament, in vederea
exploatarii pietei existente.

GO gle Trends

Aceasta cunoastere a cuvintelor cheie va permite sa determinati tendinta, precum si
#hashtagurile sau etichetele eficiente pe care le puteti implementa in retelele sociale sau
in instrumentele digitale.

Va va permite sa cunoasteti aceste tendinte digitale pornind de la intrebari: Ce cauta
utilizatorul? Ce il intereseaza? Sau, dimpotrivd, ce nu este interesant? lar cu ajutorul
rezultatului veti putea sa va atingeti obiectivele in mod eficient.

Planificatorul de Cuvinte Cheie Google

Acesta face parte din instrumentul gratuit Reclame Google, care va permite sa gasiti
cuvinte cheie care sa functioneze pe pagina voastra web, etichete, subiecte pentru a
dezvolta continut sau strategia pentru a va defini comunicarea pe platformele digitale. De
asemenea, va permite sa va cunoasteti datele si traficul de cautare, precum si cuvintele
care functioneaza pentru strategia voastra. Pe de alta parte, va ofera facilitatea de a va
promova campania pe Google din acelasi instrument, insa acest lucru presupune un cost
suplimentar.

Planificatorul HootSuite

W Hootsuite

Acesta este unul dintre cele mai recomandate instrumente, deoarece va arata un intreg
calendar de continut pentru retelele sociale si, in acelasi timp, va permite sa programati
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zilele si orele de publicare prin conectarea retelelor sociale cu planificatorul Hootsuite.
Aceasta aplicatie este simpla si practica: nu trebuie decat sa coordonati, sa sincronizati, sa
planificati, iar ea publicd automat.

Excel / foi Google

Credeti sau nu, functioneaza: sunt instrumente clasice care va permit sa va planificati si
coordonati postarile, continutul in functie de data, ord, tema, etc., dar in acest caz nu se
poate sincroniza cu aplicatia, asa ca voi trebuie sa fiti cei care programeaza postarile pe
care vreti sa le publicati cu data, ora si platforma din aplicatia Facebook Business; in acest
caz include doar Facebook si Instagram. Pentru platforme precum YouTube sau Spotify,
trebuie sa va ocupati de programarea de pe platformele in sine, independent de fiecare
continut ce urmeaza sa fie publicat.

Tipuri de continut

Video

Realizarea videoclipurilor va fi principalul vostru aliat atunci cand creati continut pentru
retele de socializare, deoarece, in calitate de artist, muzician sau creator muzical, acesta
este cel mai bun mod de a va prezenta produsul. Va permite sa aveti o conexiune vizuala si
acustica cu fanii sau abonatii vostri. Este, de asemenea, o strategie care se adapteaza la
diferite platforme si va permite sa aveti formate diferite, atrdgand atentia urmadritorilor
vostri cu creativitate si inteligenta.

Ideea este de a crea videoclipuri care sa aiba un impact si sa se distinga de ceilalti
muzicieni, amintindu-va ca nu este vorba doar de postarea melodiilor sau a materialului
muzical, ci puteti spune si povesti. Ce v-a determinat sa creati aceasta muzica? Ce va place
sa cantati? Sau orice continut care va apropie de cei care va urmadresc si care este, de
asemenea, atractiv de ascultat.

Videoclipurile va permit o mare raspandire si nu numai, pe platforme precum TikTok sau
Instagram, unde puteti ajunge usor la milioane de vizualizari organic; este bine sa va
adaptati la platforma specifica pe care se va face publicarea.

Videoclipuri scurte

Acestea au intre 15 si 30 de secunde si sunt specifice platformelor Instagram, cum ar fi
compilatii video Instagram, povesti Facebook sau Instagram si videouri TikTok. In acest
format, calitatea este esentiala, motiv pentru care este importanta nu doar o productie
muzicala buna, ci si una vizuala. Editarea acestor videoclipuri este extrem de simpla.

44



Folositi tranzitii pentru ca videoclipul sa fie frapant si creativ. De exemplu, sunteti intr-o
pozitie si apoi treceti in alta, sau sunteti in acelasi loc, dar cu tranzitia unor fundaluri
diferite cu mici schimbari, cum ar fi decorul, imbracamintea, etc.

Cu cat este mai atragator, cu atat mai bine, in cele din urma vindeti materialul audio, iar
intentia este ca tot mai multi oameni sa va foloseasca muzica si sa devina virala. Folositi
titluri care sa atraga atentia, coperti care invita oamenii sa va vada si o descriere care sa
aiba legatura cu ceea ce aratati in videoclip. Aceste sfaturi sunt valabile pentru toate
platformele, asa ca este importanta utilizarea #hashtagurilor si a altor sfaturi anterioare
specifice platformelor.

in cazul specific al povestilor de pe Facebook sau Instagram, acestea au o durata de 24 de
ore, astfel ca la sfarsitul acestui interval de timp urmaritorii vostri nu le mai pot vedea. Ele
sunt ideale pentru a fi folosite zi de zi si pentru a va apropia de publicul vostru. Puteti
distribui linkuri care sa i redirectioneze catre siteul vostru, calendare, GIFuri, numaratoare
inversa, etc.
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Videoclipuri lungi

Acest tip este specific platformelor precum YouTube, si va permite multe aspecte la nivel
audiovizual, deoarece nu exista o limita mare in ceea ce priveste timpul de redare, si astfel
va permite sa realizati multe continuturi.

Videoclipurile mai lungi pot evidentia:

¢ Videoclipurile muzicale sunt mici filme de scurt metraj realizate cu scopul de a
promova un cantec sau o tema muzicald. Acesta este insotit de imagini legate in
mod normal de tema interpretata.

e Coverurile sunt versiuni ale unui cantec sau ale unei melodii populare, pe care le
puteti interpreta in felul sau stilul vostru, permitandu-va sa aratati publicului

45



reinterpretarea voastra a acestui continut muzical, avand ca referintd persoane
importante din lumea artistica.

¢ Mixurile muzicale vor depinde de tipul de continut muzical pe care il creati, insa,
pentru cei care produc muzica sau chiar pentru cei indrazneti ce canta la un
instrument, puteti mixa melodii si crea propriul mix muzical, bucurandu-va de
acest proces, avand mereu grija de detalii.

¢ Vlogurile sau blogurile video spun o poveste prin intermediul unui videoclip, dar
in acest caz este vorba de persoana care vorbeste direct cu camera de filmat; acest
lucru este facut in principal de YouTuberi. Acest tip de video va va ajuta sa creati
continut ce vorbeste despre voi, ca artisti, apropiindu-va de fanii vostri, in care
tematica este variata si nu va limiteaza. Sa vorbiti despre viata voastra de zi cu zi, sa
impartasiti top 5 cantareti preferati, sa faceti recomandari, etc., sunt importante
pentru a crea acel continut ce va da un plus imaginii voastre.

¢ IGTV este doar un instrument Instagram care poate capta toate temele discutate
mai sus, dar care functioneaza doar in formatul Instagram. Acesta permite
incarcarea de videoclipuri cu o durata de o ora si urmareste sa faciliteze
utilizatorilor acestei platforme navigarea catre un videoclip lung, pentru a ajunge la
un public mai tanar. In multe cazuri, videoclipurile sunt publicate in format in direct
inregistrat de pe Instagram, astfel incat persoana care nu s-a putut conecta in acel
moment, sa aiba posibilitatea de a-l vedea in ulterior. Vom vorbi mai tarziu despre
videourile in direct.

Este important ca, indiferent de tipul de format video sau de tema pe care o alegeti
atunci cand realizati o productie audiovizuala, sa nu uitati ca micile detalii fac
diferenta. Poate credeti ca aveti nevoie de o productie scumpad, dar acest lucru nu
este necesar; trebuie doar sa aveti grija de claritatea si calitatea video.

Folositi-va telefonul mobil pentru a crea continut, dar incercati intotdeauna sa il
faceti cat mai stabil posibil. Daca nu aveti un trepied, folositi un suport care sa
asigure stabilitate. Aveti grija de iluminare, deoarece aceasta face diferenta, si
cautati intotdeauna cele mai bune unghiuri pentru a va pozitiona. Atentie la
focalizarea camerei si la obiectele pe care le aveti in jur, si care ar putea sd va
distraga atentia, si incercati sa gasiti cel mai bun loc cu cea mai buna acustica,
deoarece si claritatea audio este importantd. Folosirea microfoanelor externe ale
telefonului pot fi de ajutor.

Caruselei foto

Acestea sunt permise in formatul Instagram, in care puteti incarca maximum 10 fotografii.
In general, este folosit pentru a spune o poveste scurta si in care puteti include fotografii,
videoclipuri sau o combinatie, la alegere. In acest caz, atunci cand distribuiti o astfel de
publicatie, ea poate fi editata la nivel de text, dar nu si la nivel fotografic, fiindca nu veti
putea adauga mai multe fotografii.
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Albume foto

Acest lucru este posibil doar pe Facebook, si este ideal pentru situatiile in care aveti un
eveniment sau o prezentare, si doriti sa impartasiti toate fotografiile de la eveniment cu cei
care va urmaresc. Nu exista o limita de fotografii si puteti oricand sa editati sau sa adaugati
mai multe.

Fotografii

Aceasta este postarea clasica din retele de socializare, care este doar o fotografie ce va
permite sa anuntati un concert, sau pur si simplu, sa faceti cunoscut ceea ce faceti sau ce
va place. Aici aveti posibilitatea de a fi creativi cu ceea ce doriti sa impadrtasiti intr-o singura
postare.

Scrierea de articole

Acest lucru este intotdeauna important; desi continutul vostru este audiovizual, nu trebuie
sa lasati deoparte ceea ce puteti spune prin scris. Nu aveti neapdrat nevoie de un blog
pentru a scrie; platformele, precum Facebook, va permit sa dezvoltati ceea ce doriti sa
scrieti, fara a limita cuvintele din postari.

Transmisiune in direct

Poate una dintre cele mai comune actiuni; de fapt, o puteti folosi din majoritatea
aplicatiilor, cum ar fi Facebook, Instagram sau YouTube, insa mai tarziu vom explica pe larg
recomandadrile si alte aplicatii specifice transmisiunilor in direct.
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Evenimente

Acestea sunt permise pe Facebook si le puteti crea pentru a le anunta tuturor celor care va
urmaresc. Creati-le, invitati oameni si vedeti cat de bine vor fi promovate evenimentele,
lansarile, etc. pe care le organizati. Aceasta platforma va ofera o infinitate de moduri in
care puteti descrie daca evenimentul vostru este online sau fatd in fatd, locul unde va fi,
datele, orele si durata.

Crearea de continuturi si castigarea de sustinatori

Blogul este locul flexibil ce va permite sa va exprimati cunostintele sau experientele pe
diverse subiecte, oferind in acelasi timp vizitatorilor posibilitatea de a interactiona cu voi
prin comentarii. Acesta este mai degraba folosit ca 0 modalitate indirecta de a vorbi cu cei
care va urmaresc, oferindu-le in acelasi timp informatii valoroase.

lata cateva sfaturi pe care sa le urmati atunci cand va creati postarile pe blog, si care pot
contribui in mare masura la cresterea comunitatii de urmaritori:

e Faceti ceva diferit, fiti creativi — nu copiati ce fac altii; sigur ca va puteti inspira
verificand ce fac altii din nisa voastra si ce functioneaza, dar incercati sa va gasiti
propriul stil;

e Numiti lucrurile despre care vorbiti — adica, gasiti moduri in care le puteti numi in
stilul vostru unic si asa veti sti cine vd urmareste, daca va foloseste abrevierile,
poreclele sau pur si simplu, moduri alternative de a spune acelasi lucru (fiti diferiti);
aveti grija sa nu complicati prea mult lucrurile, totusi;

e \Verificati realitatea a ceea ce postati — oferiti cifre, fapte, informatii care pot fi
verificate; oamenii tind sa aiba mai multa incredere in informatiile ce contin
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aspecte numerice, deoarece le pot scala si le pot compara cu alte date cu care intra
in contact;

Nu mergeti in lumea fanteziei — daca este vorba de a da exemple, mergeti cu cazuri
reale, palpabile, fara a inventa sau a devia subiectul; la fel ca si in cazul cifrelor,
faptele reale sunt ceva cu care ceilalti se identifica usor;

Faceti mai multe referiri la propria voastra activitate — dati linkuri sau faceti trimiteri
la postarile anterioare in postarea curentd; acest lucru poate ajuta pe oricine ce va
descopera mai tarziu, sa intre in contact cu mai multe informatii despre voi din
aceeasi postare, daca doreste;

Cautati pagini asemdnatoare cu a voastra - aceasta este o modalitate de a
interactiona cu alte persoane care sunt interesate de aceleasi subiecte ca voi;
abordandu-i si spunandu-le ca le-ati citit articolele despre aceasta chitara grozava
de care sunteti interesat sa o cumparati sau pe care o aveti deja, si schimbul de
informatii valoroase, va poate oferi un aport important; impartasiti cu ei postarile
voastre si cereti-le pdreri; nu trebuie sa-i vedeti ca pe niste concurenti, ci se pot
transforma cu usurinta in colaboratorii vostri si, mai mult, va puteti servi reciproc ca
sursa de invatare;

Publicati cat de mult puteti - daca folositi cuvinte cheie si cuvinte cheie derivate
legate de informatii, va va ajuta sa va pozitionati mai sus in lista de rezultate ale
cautarii; desigur, calitatea inaintea cantitatii; acest lucru ajuta si motorul de cautare
sa va dea ca raspuns la diverse alte cuvinte cheie, care poate nu era in intentia
voastra sa le aveti, dar totusi le aveti in articolele voastre; de exemplu, daca postati
despre experienta de a canta la o anumita marca de chitara si intrati si in descrieri
mai tehnice, asta poate ajuta potentialii cumparatori ai acelei marci sa inteleaga
mai bine daca produsul este potrivit pentru ei sau nu si, cine stie, poate ca
magazinele de vanzare de instrumente ar putea dori sa faca un parteneriat cu voi
ulterior;

Faceti-va si folositi lista de abonati - trimiteti buletine informative, tineti-i la curent
cu planurile voastre, concertele, evenimentele, tot ceea ce faceti ce i-ar putea
interesa (si care ramane in linia paginii voastre web, in principal); acest lucru va
invita oamenii la postari specifice, la siteul vostru, la retelele sociale; nu le trimiteti
spam, insa — dati valoare materialului pe care il impartasiti;
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Interactionati si comentati pe alte bloguri sau forumuri — cautati bloguri si forumuri
cu un continut similar si cu multi fani cu al vostru, si dati-va cu pdrerea (valoroasa)
despre subiect; daca exista o modalitate de a va mentiona siteul ca sursa
alternativa de informatii sau o modalitate de a-i redirectiona catre voi, faceti-o; cu
toate acestea, nu abuzati de acest element de promovare pe pagina altcuiva; daca
oferiti contributii valoroase, oamenii va vor cauta pe cont propriu si va vor gasi
oricum;

Folositi forumuri pe pagina voastra — acest lucru va va oferi cel mai bun instrument
de a-i face pe altii, pe fanii vostri, sa creeze continut pentru voi; dati-le posibilitatea
de a interactiona, de a-si exprima ideile si vor contribui foarte mult la continutul
vostru; aveti grija insa la moderare;

Includeti experti in postari si asociati-va imaginea voastra cu a lor — cereti-le altor
oameni din domeniu sa va ofere informatii valoroase pentru urmaritorii vostri; care
este parerea lor despre subiect, ce recomanda? Nu va fie teama sa includeti parerile
mai multor experti intr-o singura postare, deoarece acest lucru va va conferi si
credibilitate, si ii va atrage si pe unii dintre fanii lor catre voi, fara a lasa la o parte
faptul ca aici invatati si voi in primul rand; a recunoaste munca excelenta pe care o
fac alti artisti nu va va scadea pozitia, ci mai degraba o va creste - recunoasterea
valorii cuiva nu o diminueaza pe a voastra;

Cautati locuri si persoane care va pot creste aparitia — la fel cum mergeti la experti
pentru a le cere parerea, puteti sa le cereti sa va ia un interviu si sa va sustina
imaginea; faceti parteneriate cu influenceri, experti si chiar cu mass-media; acest
lucru poate functiona mai ales daca ati facut deja ceva anterior si oamenii nu aud
prima data despre voi;

Marca voastra trebuie sa capete putere - tot ceea ce creati, publicati, produceti sau
impartasiti cu publicul trebuie sa il conduca inapoi spre voi; este nevoie de timp
pentru a construi o marca puternica, dar cu consecventd, aceasta ii va ajuta pe
oameni sd va tind minte, din ce in ce mai usor;

Creati tutoriale si mini-ghiduri - aratati-le celor care vd urmdresc cum sa faca
diverse lucruri legate de muzica; in calitate de artist, nu aveti doar directia de
Lvanzare”, ci aveti si responsabilitatea de a-i invata, educa si impartasi cu ceilalti
ceea ce stiti; nimeni nu spune ca trebuie sa dati toate sfaturile si trucurile, dar
impartasiti si celorlalti cate ceva, caci asta va va aduce si mai multi sustinatori;
tutorialele si ghidurile sunt pentru rezolvarea problemelor/oferirea de solutii, care
va ajuta sa creati o comunitate puternica;

Folositi Pinterest — este foarte putin folosit in domeniul muzical, dar este o
modalitate de a atrage mai mult trafic prin interactiunea vizuala (doar imagini) cu
potentialii vizitatori; majoritatea postarilor ce ies in evidenta sunt ghiduri de tip
cum-sa, asa ca folositi-l in avantajul vostru;

Adaptati limbajul folosit si textele in sine la grupul tinta - tineti cont de modul in
care alegeti sa va creati articolele pentru a fi autentici si a arata cine sunteti, dar fara
sa jigniti sau, dimpotriva, sa-i faceti pe ceilalti sa va ia drept un clovn; fiti deschisi,
fiti voi insiva si adaptati-va si vocabularul;
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Faceti concursuri — publicul va place si va urmareste deja, dar daca le oferiti ceva in
plus pentru ca va urmaresc, vor aprecia si mai mult interesul pe care il acordati lor,
ca oameni; poate ca la inceput nu veti avea bani pentru a face ceva costisitor, dar
puteti gasi premii care pot fi la fel de valoroase ca ceva ce s-ar putea cumpara cu
bani si care, de fapt, nu va costa aproape nimic (intalniri cu voi, cantece speciale
dedicate lor, tricouri cu autografele voastre, etc.);

Creati o comunitate a ,concurentei” voastre — propuneti evenimente in care sa
reuniti diversi alti bloggeri pe teme de interes pentru voi si sa aduceti laolalta toate
aceste cunostinte; daca puteti sa-i aduceti intr-un loc fizic, ar fi minunat (aveti grija
la costuri), altfel ganditi-va la intalniri online care sunt mai degraba gratuite, dar
care totusi atrag oamenii; invitandu-i pe altii la evenimentul vostru, acestia vor
trebui cu siguranta sa va mentioneze pe voi si acest eveniment pe care il creati si,
cine stie, ar putea descoperi informatii importante din ceea ce oferiti si sa inceapa
sa va urmadreasca; ,folositi” concurenta in avantajul tuturor;

Postarea incrucisata - identificati alti bloggeri pe subiecte pe care le abordati, si
care au o viziune similara cu a voastra, si propuneti-le o colaborare in ceea ce
priveste postarea incrucisata a materialelor celorlalti; ambele parti puteti atrage noi
urmaritori de la cealalta parte;

Anunturi pe Facebook - nu trebuie sa investiti un buget mare, dar va poate aduce
multi vizitatori pe blogul vostru, ceea ce va poate oferi o rata foarte mare de
conversie a acestor vizitatori in fani; nu necesita multi bani si nici mult timp, asa ca
merita sa incercati;

Grupuri de Facebook - identificati grupurile ce au subiectele pe care le abordati, si
distribuiti acolo continuturile voastre; evitati sa postati la intamplare in grupuri ce
nu au nicio legatura cu voi (nu sunt grupul vostru tinta sau oricum foarte putini pot
reiesi de acolo); pe de alta parte, creati un grup in care urmaritorii vostri au aceasta
comunitate de informatii si contactul cu voi, siintre ei;

Infografice - oamenii sunt atrasi de vizualuri, asa ca infograficele sunt o modalitate
de a interactiona cu sustinatorii si potentialii vizitatori, deoarece ofera informatii
calitative (si scurte) intr-un mod foarte usor, rapid si cuprinzator, insotite de un
vizual bun care ii va ajuta sa retina mai usor informatiile din interiorul lor; sigur ca
este nevoie de mult timp pentru a le crea, dar eforturile merita; exista diverse
instrumente online gratuite prin care puteti face acest lucru (Canva, Piktochart,
Visme, etc.) - nu ezitati sa cautati si sa identificati care va place cel mai mult;

Impartasiti resurse — orice creati si folositi in cadrul intalnirilor, tutoriale (prezentari,
fise de lucru, documente suport, etc.) asigurati-va ca oferiti acces gratuit la ele; daca
este un continut calitativ (si bineinteles ca il faceti ca atare) si il publicati si pe
retelele sociale, oamenii il vor accesa si chiar distribui, ceea ce ii duce din nou la voi;
in aceeasi categorie putem include si mostre de muzica gratuita fara drepturi de
autor; va aduce trafic organic si creste increderea pe care v-o acorda cei care va
urmaresc deja;

Urmariti si folositi tendintele — dacd, ce creati poate include subiecte fierbinti ale
momentului, folositi-le; asigurati-va cd, desi se potriveste cu ceea ce faceti, nu va
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indepdrtati prea mult de temele voastre; exista vreun concert in direct fain la
deschiderea Cupa Euro? Aduceti contributiile voastre despre aceasta din
perspectiva muzicii; puteti identifica cu usurinta subiectele si cu Google Trends;

Urmariti tendintele de pe retele de socializare - verificati tendintele de pe
Facebook, Instagram, Twitter, TikTok, etc. si folositi #hashtaguri, texte care atrag
oamenii catre continutul vostru; acesta este insa doar primul pas, deoarece
rezultatele cautarii voastre va pot ajuta sa creati mai tarziu diverse postari/articole
mai lungi;

Faceti recomandari si liste — cautati postarile pe care le fac altii si faceti o lista cu
cele mai bune 5, 10, 15, etc. articole pe care le recomandati pe un anumit subiect si
dati-le linkul sau conectati-le la voi; dati valoare oamenilor vostri si puteti atrage
altii noi;

Folositi-va timpul liber pentru a identifica alte subiecte — faceti cercetari, vedeti ce
fac altii, nu doar din zona voastra geografica, ci si din alte tari; mergeti la cei mai
buni de unde puteti invata si adopta lucruri care se potrivesc stilului vostru;

Folositi retelele sociale pentru distribuire — in special pentru siteuri si bloguri,
folositi plug-inuri care ajuta cititorul sa distribuie direct continutul vostru pe
conturile lor de socializare, chiar sub postare;

Folositi YouTube — toate materialele pe care va ganditi sa le creati sub forma de
text scris, pot avea un mare impact si sub forma de videoclipuri; nu numai ca se
creeaza un contact direct intre voi si cei care va urmaresc (va vad, vorbiti cu
camera), dar va apropie de ei ca fiind o persoana cu care se pot identifica; mai mult
decat atat, multi oameni sunt foarte vizuali si este o tendinta in zilele noastre sa se
urmareasca podcasturi, tutoriale, discutii sau continut de tip vlog;
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Podcast — daca nu va simtiti confortabil in fata camerei de filmat, puteti incerca si
varianta audio; folositi instrumentele pe care vi le-am recomandat pentru
distribuirea audio;

Folositi videoclipurile si podcasturile ca resursa pentru blogul vostru — poate parea
confuz, dar nu ar trebui sa fie; transcrieti videoclipurile si podcasturile, si faceti un
articol de blog din el, distribuind si linkul video in el; cei care doresc sa citeasca vor
citi, in timp ce cei care doresc sa asculte (in masind, in drum spre serviciu sau
scoald, in timpul liber, inainte de culcare, etc.) vor avea si aceasta optiune;

Lasati comentarii pe YouTube - la fel ca in cazul comentariilor de pe bloguri, in
timp ce comentati cu profilul afacerii voastre si aduceti contributii valoroase,
oamenii vor avea optiunea de a va verifica cu usurinta;

Viralizare - creati materiale care pot fi usor de viralizat si postati-le pe platformele
potrivite pentru acest tip de materiale (ex. TikTok);

Revizuiti-va postarile mai vechi — daca identificati postari din trecut ce v-au adus la
vremea respectivd multi urmadritori si interactiuni, revizuiti-le, imbunatatiti-le si
actualizati-le/repostati-le;

Distribuiti pe Twitter postdrile vechi — alegeti postarile vechi pe care doriti sa le
distribuiti; ganditi-va la acest lucru ca la o modalitate de a va informa cei mai noi
urmaritori despre continutul anterior pe care I-ati avut inainte ca acestia sa apara,
dar si ca la o forma de a crea continut pentru retelele sociale in mod regulat; 100 de
articole? Asta echivaleaza cu 100 de zile acoperite de continut;

Reutilizati subiectele care au avut succes — gasiti mai multe aspecte ale subiectului
sau adaptati-l la diferite stiluri, ale diferitelor retele de socializare (acum stim ca
fiecare dintre ele necesita un mesaj si un mod de prezentare adaptat);

Data pusa sau scoasa — daca intentionati sa folositi frecvent revizuirea postarilor
vechi sau distribuirea lor, ar fi o idee buna sa dezactivati optiunea de a avea vizibila
data postarii; daca informatia este inca viabila in zilele noastre, de ce sa rescrieti
totul, cand o optiune este si redistribuirea? Ascundeti data si folositi acest lucru in
avantajul vostru;

Atentie la imaginile pe care le folositi — studiile arata ca postarile cu imagini au cu
90% mai multi cititori decat cele care nu au; am mentionat deja ca vizualul atrage;
de aceea trebuie sa fim atenti la fotografiile pe care le folosim: proportia lor,
calitatea, drepturile de autor/utilizarea gratuita, legatura cu subiectul, posibilitatea
ca ele sa atraga atentia si sa invite la text;

Atentie la titlurile pe care le folositi — prima parte importanta a postarii voastre este
in mare parte titlul, deoarece acesta este primul lucru pe care oamenii il vad si fi
ajuta sa decida daca vor sa va citeasca articolul sau nu; trebuie sa fie atractiv, sa fie
diferit, sa contribuie la subiect (evitati clicurile doar pentru vizualizari) si sa va dea
dorinta reala de a citi tot articolul;
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Analizeaza-ti traficul — verificati (ex. Google Analytics) ce subiecte citesc mai des cei
care va urmaresc, care este profilul lor, care este interesul lor general, etc. si creati
mai mult continut care sa se adreseze acestora; segmentati-va continutul si faceti-I
direct pentru diferite grupuri de urmaritori;

Utilizarea #hashtagurilor — sunt in mare parte cuvinte cheie care ii ajuta pe oameni
sd identifice postarile ce fi intereseaza; folositi-le totusi cu moderatie;

Folositi finantarea participativa — nu numai ca poate fi un sprijin financiar
important pentru voi, mai ales la inceput, dar creeaza si continut care poate fi
distribuit, iar oamenii sunt interesati sa descopere ce puneti la cale; este foarte util
si pentru construirea si recunoasterea marcii;

Continut in diferite limbi - daca la inceput doriti sa va dezvoltati la nivel local, este
intelept sa folositi, desigur, limba locald; dar daca doriti sa va extindeti si sa depdsiti
granitele tarii voastre, folositi o alta limba pentru a crea continut; aici nu
mentionam ca este necesara doar limba engleza, ci poate fi orice limba pe care o
stapaniti/platiti pentru traduceri; folositi doar limbile in care sunteti sigur de nivelul
vostru (pentru a evita greselile de gramatica, ortografie, etc. care va fac sa pareti
neprofesionist);

Tineti cont de parerea urmaritorilor vostri — ganditi-va la sondaje, chestionare, asta
sau aia, etc. orice fel de postari care sunt interactive, atractive si care va ofera
informatii valoroase despre preferintele urmaritorilor vostri; cu cat sunt mai
atractive vizual, cu atat mai bine;

Oferiti informatii despre cum sa faceti lucrurile — ganditi-va la 5, 7, 10 lucruri pe care
toti pianistii, de exemplu, le au in comun pentru a fi buni; ofera sfaturi si trucuri,
descoperad aspecte de baza pe care toti pianistii trebuie sa le faca pentru a fi buni in
meseria lor, si impartdsiti-le cu cei care va urmaresc; daca multi oameni au facut-o si
a functionat, ar trebui sa o incerc si eu, nu?
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e (Cereti interactiuni — cereti aprecieri, reactii, comentarii, distribuiri celor care va
urmaresc, dar incercati sa treceti dincolo de obisnuitul ,apreciati si abonati-va”; fiti
amuzanti, creativi, invitati oamenii sa distribuie continutul; comentariile va pot
oferi mai multa interactiune si sunt o modalitate de a-i consulta daca au intrebari
sau aspecte neclare, daca ar mai putea adauga ceva la subiect, daca se identifica cu
ceea ce ati postat, etc., orice invita si cheama la actiune;

e Cunoasteti-va urmadritorii in cat mai multe detalii - intrebati-i, cercetati-le
interesele, analizati interactiunea lor cu voi si contributiile lor la continutul vostru, si
poate, la fel de important, ganditi-va dinainte la tipul de intrebari pe care vi le-ar
putea adresa si oferiti-le raspunsul in continutul vostru; se vor simti mai identificati
cu voi si va vor vedea ca pe o persoand/loc principal unde pot cauta si gasi oricand
ceea ce au nevoie;

e Off-line va aduce online — desi subiectul nostru este promovarea online, este la fel
de important sa iesiti si sa va intalniti cu oamenii in viata reald; cautati subiecte
despre care sa vorbiti, inregistrati artisti pe strada si promovati-i putin, vorbiti cu
experti sau cu urmadritorii vostri; practic, fiti mai vizibil si in lumea ,reald”.

Lista pare destul de mare, dar va puteti concentra pe acele sfaturi care sunt valoroase si
utile pentru voi. Puteti reveni oricand la ea si sa vedeti daca exista ceva nou la care sa va
ganditi sau sa introduceti pas cu pas diverse metode in activitatea voastra zilnica.
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APLICATII SPECIALIZATE

Sa incepem prin a vorbi despre aplicatii specializate, adica platforme muzicale accesibile
acelor antreprenori muzicali noi, care vor sa-si promoveze materialele muzicale.

SoundCloud

Aceasta este o retea specializata in muzicd, in care oamenii isi pot distribui melodiile pe
diferitele canale disponibile, impartindu-le in functie de genul lor muzical. Aceasta
aplicatie are insusirea cd, atunci cand va incdrcati continutul muzical, analizeaza fiecare
secunda a melodiei si permite utilizatorilor/ascultatorilor sa comenteze in mod specific in
functie de minutul sau de secunda melodiei.

Aceasta aplicatie este gratuita si va permite sa ascultati cantece complete, contempland
nu doar tema dupa temad, ci si discografia, albumul sau autorii. Pe de alta parte, este foarte
atenta la drepturile de autor, astfel ca o conditie esentiala pentru a incarca fisierele audio
este sa le detineti.

il SOUNDCLOUD

Cum se utilizeaza?

Ei bine, este foarte simplu. Mai intai trebuie sa va creati un cont accesand siteul, apoi
completati un formular cu datele voastre, iar pentru a-l accesa puteti sincroniza si contul
de Facebook. De asemenea, va trebui sa scrieti genul cu care va identificati, urmand sa
addugati informatii mai specifice, cum ar fi includerea unei biografii si a unor informatii
personale.

Si gata, puteti incepe sa va publicati continutul, iar pentru asta aveti doua optiuni: prima
este sa incdrcati ceva ce ati facut si editat anterior sau, de asemenea, aveti posibilitatea de
a va crea continutul de la zero direct in aplicatie.

Formatele acceptate de aceasta aplicatie sunt: MP3, WAV, AIFF, MP2 sau AAc, printre
altele. Este recomandat sa folositi MP3, astfel incat fisierele sa fie cat mai usoare, deoarece
acest lucru va accelera pagina si va dura mai putin timp pentru a fi incarcate. De
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asemenea, se cuvine sa oferiti informatii importante despre ceea ce publicati, permisiuni si
drepturi de autor, precum si sa specificati dacd reproducerea sa este gratuita sau nu.

Aceasta aplicatie este de baza pentru toti utilizatorii incepatori, iar primii pasi pe care fi
faceti aici va pot determina viitorul.

Cineil foloseste?

Artisti din toate genurile muzicale se folosesc de aceasta platforma, dar si cei care vor sa
asculte muzica alternativa. Aceasta platforma se adreseaza oricui, dar noi vrem sa ne
concentram asupra voastra, antreprenorii muzicali noi care incep acum sa produca si sa fsi
publice muzica, si vrem sa va incurajam sa folositi aceasta platforma.

Prin intermediul functiei ,Cantece sugerate”, SoundCloud va ofera posibilitatea de a
concura cu marii artisti care se afla pe platforma, deoarece, in functie de modul in care este
ascultatd muzica voastra, aceasta va fi recomandata in mod natural, facandu-se
recomandari individuale pentru fiecare utilizator.

Ca orice instrument digital, are versiuni platite sau gratuite, si puteti alege pe care o doriti
in functie de preferintele si bugetul vostru. Versiunea gratuitd va permite sa incdrcati pana
la 3 ore de material audio, in timp ce versiunea cu plata va permite sa dublati capacitatea,
aproximativ o durata de 6 ore. Cu toate acestea, intrucat sunteti la inceput, este
recomandat sa folositi versiunea gratuita, iar pe masura ce evoluati veti avea posibilitatea
de a trece fara probleme la versiunea cu plata.

SoundCloud nu este doar un serviciu de ascultare a muzicii, ci propune si alte servicii care
pot functiona sau nu pentru voi, de exemplu, publicarea de podcasturi, streaming de
fisiere audio oferite in afara SoundCloud si care functioneaza fara cont. Cu toate acestea,
odata cu inregistrarea, permite si descdrcarea acesteia, dar in acelasi timp, va puteti
sincroniza retelele sociale cu acesta.

Mixcloud

Acesta este un instrument muzical ce ofera beneficii diferite fata de Soundcloud in teorie,
iar abordarea este aceeasi, insa Mixcloud este destinat mai mult productiei muzicale si
mixajelor realizate de producatori sau DJ.

Oy Mixcloud
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De asemenea, aceasta platforma se preteaza foarte bine la productia de podcasturi,
programe radio sau alte tipuri de productie sonora ce nu implica direct muzica, ci
sunetele. In acelasi timp, este una dintre cele mai utilizate, cu o mare raspandire
internationald. Ca orice alta platforma, ofera versiunea sa gratuita in care se obtine o baza
de date de 100%, insa utilizatorii trebuie sa faca fata la diferite momente de publicitate. In
timp ce versiunea cu plata este lipsita de publicitate, producatorii de muzica au la
dispozitie si versiunea speciald in care obtin o varietate de functii de statistica si analiza a
datelor, precum si continut muzical.

Spre deosebire de alte platforme, aceasta nu are o limita de incarcare de minute,
permitand alte servicii, cum ar fi transmiterea in direct. Utilizarea sa este mai simpla si mai
usoara, insa la nivel de interactiuni este mai limitata si, desi sunteti utilizatori gratuiti, nu va
permite sa accesati nicio analiza a progresului vostru.

in timp, puteti deveni un utilizator PRO si, astfel, puteti obtine acele date care va vor fi
necesare pentru a va planifica continutul. Este un instrument simplu si de baza, dar care
totusi este in crestere si va va permite sa va dezvoltati alaturi de ei.

Bandcamp

Aceasta platforma se adreseaza direct muzicienilor noi, formatiilor care se afla in faza de
inceput. Le permite acestora sa isi comercializeze partial materialele sau repertoriul
muzical pe site. Ofera cont gratuit pentru artisti sau producatori, iar in anumite cazuri
specifice trebuie platita o suma minima in functie de promovarea voastra. De asemenea,
permite alegerea modului in care va fi promovat sau reprodus continutul vostru, daca va fi
platit sau gratuit.

Posibilitatile de descarcare variaza, dar, in majoritatea cazurilor, sunt platite. Cu toate
acestea, are anumite conditii in ceea ce priveste beneficiile din vanzari: 15% din pretul de
vanzare revine platformei, iar restul vanzatorului. in cazul in care un album a fost descarcat
de 50.000 de ori, comisionul scade la 10%, in timp ce exista orice alta vanzare de produse
nu doar muzicale, cum ar fi articolele de produse personalizate, platforma obtine si ea 10%
din vanzare.

AVbandcamp

Pe de alta parte, o alta particularitate a Bandcamp este ca nu ofera servicii de retea sociala
si permite doar urmadrirea utilizatorilor, dar butoanele de a reactiona, comenta sau distribui
continutul sau permit acest lucru, obligandu-va sa apelati la alte mijloace pentru a obtine
feedback din partea utilizatorilor cu privire la muzica voastra.
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Deezer

deezer

Acest server functioneaza ca un distribuitor de muzica ce ofera acces la milioane de
oameni, similar cu platforme precum Spotify. Are aplicatii de inalta calitate si va permite sa
utilizati versiunea sa gratuita fara reclame intre melodii. Are o alegere a artistilor preferati
ce duce la un algoritm bazat pe gusturile voastre muzicale, are aplicatii in toate versiunile
sale, dar functioneaza si de pe web.

Aceasta aplicatie are diferite formate de promovare prin bannere si videoclipuri,
sponsorizarea unui cantec sau a unei melodii, dar va permite si sa creati evenimente si, in
final, sa oferiti recompense clientilor, cum ar fi muzica nelimitata sau carduri cadou
digitale.

Aceasta platforma vizeaza mai mult reproducerea si promovarea continutului vostru decat
crearea acestuia. De asemenea, va ofera statisticile necesare pentru a sti cine, unde si ce va
asculta muzica. Totodata, se specializeaza si evidentiaza artistii care au sau nu au o casa de
discuri.

Acum, ca am analizat cateva dintre aplicatiile specializate din lumea muzicii, va invitam sa
demarati actiunea si sa incepeti sa va publicati si promovati continutul in functie de
posibilitatile si asteptarile voastre. Nu uitati ca majoritatea dintre ele va permit sa incepeti
fara o investitie mare de bani si este bine sa va inscrieti in ele pentru promovarea initiala.
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SEO / SEM

Definitia SEO (Search Engine Optimization, adica Optimizare pentru Motoarele de
Cautare)

SEO este un set de tehnici folosite in paginile web pentru a obtine o pozitionare mai buna
in cautare a paginii voastre la nivel general, fara o investitie platita. Este ceea ce va permite
sa fiti primii care apar in motorul de cdutare, atunci cand se cauta numele vostru sau al
marcii.

Definitia SEM (Search Engine Marketing sau Marketing pentru Motoarele de
Cautare)

SEM este ansamblul de practici si referinte puse in aplicare pentru ca un site sd ajunga la
cea mai mare vizibilitate. Acest obiectiv este atins prin campanii de publicitate in
motoarele de cdutare si in care se investeste o suma de bani pentru a ajunge sa fie primul
in liste.

Care este diferenta dintre SEO si SEM?

SEO cauta sa pozitioneze natural, obtinand o vizibilitate mai mare in rezultatele cautarilor,
dar fara a investi bani, in timp ce SEM se bazeaza pe campanii platite, prin anunturi ce va
permit sa va pozitionati printr-o investitie.
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Cum se face SEO/SEM in industria muzicala?

In primul rand, este important si stim care sunt motoarele de ciutare in industria
muzicala. Stim ca motorul de cautare de referinta in lume este Google, dar in ce alte locuri
cautati si unde cdutati muzica? Mai exact, mentionam toate acele platforme pe care le-am
evaluat anterior, de exemplu, Spotify, YouTube, Soundcloud, etc. Clarificand care sunt
acele motoare de cautare in care dorim sa ne pozitionam, vom continua sa intelegem cum
sd facem acest lucru si ce strategie sa aplicam pentru a realiza acest plan.

Dupa ce am inteles definitiile SEO si SEM, este momentul sa alegem ce tip de strategie sa
aplicam, fie gratuit, fie prin campanii platite. De asemenea, trebuie sa intelegem ca aceste
platforme muzicale sau video au o particularitate in cadrul algoritmilor lor, astfel incat fac
recomandari in functie de ceea ce ascultd sau vad utilizatorii lor.

Totodata, trebuie sa intelegem cum cauta utilizatorii de muzica in aceste aplicatii sau, mai
degraba, cum sunt vazute rezultatele acestei cautari. Acestea sunt afisate pe baza genului
muzical, a numelor de artisti, a numelor de liste de redare, a numelor de albume si, in cele
din urma, prin intermediul listelor de redare pe care aplicatia le creeaza prin recomandare.
Asadar, aici este locul in care ar trebui sa valorificati SEO. Ce inseamna acest lucru? Ca ar
trebui sa va definiti genul, numele, numele continutului si al melodiilor voastre. De
asemenea, ar trebui sa cunoasteti acele cuvinte-cheie ce sunt folosite pentru a crea liste de
redare.

Sa luam un exemplu: o lista de redare pentru exercitii fizice; daca muzica voastra este
legata de asta, este animata si perfecta pentru aceasta lista de redare, ar trebui sa profitati
de utilizarea cuvantelor ,exercitii fizice” atunci cand va distribuiti muzica, ceea ce va
permite motorului de cautare sa va recomande muzica utilizatorilor ce cauta o lista de
redare, melodii sau artisti care au legatura cu exercitiile fizice. in acest fel se poate vedea
cum functioneaza promovarea gratuita si ca, aceasta se face intotdeauna prin intermediul
cuvintelor cheie ce va plaseaza pe primul loc in motoarele de cautare.

Apoi avem promovarea prin SEM, in care trebuie sa ne ocupam si de acele cuvinte cheie,
dar in acest caz exista alte beneficii, investitia platita. Aceasta va permite sa creati campanii
(prezentdri, videoclipuri, bannere, etc.), ce vor fi vizibile pentru potentialul client, deci in
acest caz, cu acea investitie monetard, sistemul va trimite mesaje sau pur si simplu, profilul
sau continutul muzical, va fi reprodus ca si publicitate. Care este avantajul de a investi in
SEM? Ca in acest caz segmentati potentialii clienti in functie de preferintele voastre de
gen, varsta, gusturi muzicale, locatie, etc.

Ambele strategii sunt valabile si eficiente, insa, in functie de necesitate sau posibilitate, o
veti aplica una sau alta. In egald masura, este important de stiut cd ambele au acelasi
obiectiv, acela de a va pozitiona in cdutarea clientului, de a va promova, si de a obtine o
mai mare acoperire decat in industria muzicala, se defineste prin a avea un numar mai
mare de reproduceri.
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TRANSMITEREA iN DIRECT

IV

Am decis sa dedicam o intreaga sectiune transmisiunii in direct, deoarece este extrem de
importanta in industria muzicala, mai ales in randul noilor antreprenori ca voi. Acest
instrument are multe beneficii, cum ar fi:

¢ Umanizarea imaginii, brandului sau trupei - veti putea sa va aratati asa cum sunteti,
naturali si apropiati de publicul vostru, ceea ce va va permite sa fiti fata in fata cu
publicul, aratandu-va evolutia, personalitatea, nevoile, etc. Va ofera o relatie mai
personalg;

¢ |deal pentru a prezenta noile lansari ale oricarui produs sau un subiect nou;

e Va permite sa va promovati evenimentele, sa le transmiteti online si sa aratati cum
este sa fiti vazuti in direct;

e Va consolideaza pe piata si va mentine in atentia consumatorului;

e Va permite sa va dezvoltati comunitatea, deoarece atrageti mai multa audienta si
mai multe vizite la profilul vostru.

Strategia voastra de marketing video

Comunicati in direct pe retelele voastre sociale

>

Tendinta este transmisiunea in direct prin intermediul retelelor de socializare, iar aceasta
este una dintre tehnicile de marketing eficiente folosite atat de companii, cat si de
influenceri. in timpul transmisiunii, fanii vor putea sa se aldture si sa comenteze oricand
doresc in timpul procesului de transmisiune. Asadar, este important sa planificati si sa
comunicati cand veti face acest lucru, deoarece va genera mai multe persoane care se vor
conecta cu voi.
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Sesiuni in direct sau concerte

Muzica, muzica si iar muzica. Important este sa va faceti cunoscut produsul, iar prin
aceasta tehnica puteti sa le aratati urmaritorilor vostri noul continut. Aceasta transmisiune
nu trebuie sa fie neaparat lunga, dar trebuie sa fie impresionanta.

Este important ca multi oameni sa se conecteze si sa va asculte. De asemenea, este
recomandabil sa faceti emisiuni in direct cu colaboratorii, deoarece astfel veti atrage mai
mult public, mai ales cand se intampla la fata locului, pentru ca oamenii vor sa stie in timp
real ce se intampla pe retele.

Marturii / recomandari

O strategie este sa impartasiti cat mai mult despre voi, de aceea, oferirea de recomandari
in direct este productiva. Cheia este sa obtineti subiecte atragatoare de interes pentru
urmaritorii vostri.

Puteti impartasi marturii ale urmaritorilor care va apreciaza continutul, ii puteti invita sa
discute cu voi in direct. Se vor simti importanti si va fi, de asemenea, interesant pentru
oameni sa vada mai mult din continutul vostru.

Tutoriale

Cum faceti un lucru? Veti crede ca acest aspect se aplica la alte tipuri de continut, dar nu si
la muzica, totusi, aduce multe beneficii sa le explicati fanilor vostri cum faceti ceva, ce va
inspira, cum va dezvoltati temele sau poate lucruri mai simple despre cum aveti grija de
voi, despre instrumentul vostru muzical preferat.

Orice subiect este bun atata timp cat este interesant pentru cei care va urmaresc si va
permite sa urmati un scenariu despre cum sa faceti acest lucru. Asta presupune pregatirea
de materiale, esantion, solutie, pas cu pas, si il puteti include in strategia voastra de
promovare.

Puteti crea o structura pentru un tutorial prin:
e Explicarea a ceea ce veti face;
e Demonstrarea cum se face si de ce anume aveti nevoie pentru asta;

e Revizuirea pasilor pe care i-ati facut.

Platforme de transmisiuni in direct

Unele dintre platforme sunt cele pe care le cunoastem deja; altele vor fi noi pentru voi.

Haideti sa le analizam una cate una:
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Facebook si Instagram

Va permite sa transmiteti in 3 moduri: de pe telefonul mobil, de pe un calculator sau
printr-un program de transmisiune. Nu trebuie sa fiti un profesionist pentru a putea realiza
o transmisiune in direct; aveti nevoie doar de initiativa si de un telefon cu camera pentru a
incepe cu ceva mai simplu.

Facebook va permite multe functii, cum ar fi:

e Setari privind comentariile — puteti lasa comentariile activate sau puteti impiedica
oamenii sa comenteze; de asemenea, le puteti activa si dezactiva in timpul difuzarii;

e Postati un comentariu — daca doriti ca oamenii sa afle ceva anume, postati un
comentariu, indiferent de momentul in care se conecteaza, ei il pot vedea
intotdeauna.

e Utilizati filtre — puteti utiliza filtre sau sabloane care sunt in trend.

e Sincronizare — ceea ce transmiteti pe una dintre platforme poate fi sincronizat
pentru a fi transmis pe cealaltd, astfel incat sa puteti transmite pe ambele retele
sociale in acelasi timp.

e Fara limita de vizualizare - in timpul transmisiunii, mii si milioane de oameni se pot
conecta cu voi.

e Lafinal — puteti descarca/salva videoclipul si apoi il puteti distribui.

Alte avantaje specifice ale Facebook, pe care putini le cunosc, sunt ca puteti monetiza
aceste transmisiuni, de la crearea unui abonament pentru fanii vostri pana la strangerea
de fonduri pentru o cauza.

YouTube

Transmiterea in direct de pe YouTube poate fi posibila cu ajutorul camerelor web, al
dispozitivelor mobile si al programelor de transmisiune. Camerele web si telefoanele
mobile sunt cele mai comune, deoarece va permit sa transmiteti rapid, atata timp cat aveti
un internet bun si, de asemenea, este accesibil tuturor.

Transmisiunile in direct cu un program sunt cea mai buna optiune pentru continutul ce
necesita o experienta mai avansata, dar necesita mai multe resurse, cum ar fi microfoane,
camere, trepieduri, etc.

Pe YouTube aveti, de asemenea, posibilitatea de a monetiza transmisiunile in direct, insa
acestea depind de regiunea sau tara in care va aflati.

Twitter - Periscop

Este o aplicatie pentru Twitter care, desi nu am vorbit despre ea, poate functiona de
asemenea, deoarece va permite sa difuzati si sa distribuiti videouri in timp real. Este creata
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pentru videoclipurile inregistrate prin intermediul telefonului si ofera posibilitatea de a
interactiona cu alti utilizatori.

Aceste clipuri video pot fi vizionate doar 24 de ore dupa transmisie. Exista posibilitatea de
a alege daca se doreste sa dureze 24 de ore, daca poate fi descdrcat sau nu. Este unul
dintre cele mai usor de utilizat, dar nu il puteti folosi fara a avea acces la un cont Twitter.

twitterd

Puteti descoperi diferite metode si instrumente de difuzare de pe diferite platforme. Totul
este la initiativa voastra si, de asemenea, in alegerea acesteia in functie de nevoile voastre,
de tipul de public si de numarul de urmaritori. Voi alegeti!
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ANALIZA WEB

Analiza web este masurarea si analizarea traficului de vizite si interactiuni pe care le are
siteul vostru, ceea ce permite aflarea si cunoasterea domeniilor ce necesitd imbunatatire
sau dezvoltare pentru optimizarea accesului clientilor.

Nu uitati cd un site nu inseamna doar postarea de informatii, ci este un instrument de
marketing pentru a va imbunatati imaginea si muzica in industrie. Puteti transforma
vizitatorii in clienti sau fani, puteti genera vanzari, va puteti proiecta continutul muzical si
va puteti imbunatati imaginea de marca.

Realizarea tuturor acestor obiective presupune timp, continut, pagini active, intrari pe
internet, etc. Prin urmare, analiza lor va permite sa va cunoasteti performantele in anumite
momente si sa stiti impactul pe care il aveti in randul utilizatorilor vostri.

Va permite sa stiti ce functioneaza si ce nu functioneaza pentru clientii vostri, ce
performante aveti, viteza de incdrcare, compatibilitatea cu telefoanele mobile, tabletele,
etc. Dar, mai presus de toate, va ingaduie sa va cunoasteti si sa va imbunatatiti punctele
forte, si sa va pozitionati pe piatd. Haideti sa vedem cateva tehnici si instrumente care va
vor ajuta in analiza siteului vostru.

Metoda AARRR

Unii o numesc metoda pirat, dar nu pentru ca este de calitate slaba, ci datorita acronimului
sau. Metodologia AARRR ofera intr-un mod simplu calea pe care o parcurge clientul atunci
cand intra pe web.

Acronimul sintetizeaza 5 caracteristici: achizitie, activare, retentie, recomandare si
randament sau venit, pentru a masura succesul afacerii. Acest concept este bine aplicat in
vanzarile online, si masoara diferite faze ale clientului atunci cand intra pe siteul vostru.

Achizitie: Corespunde la a ne intreba si a sti de unde vine utilizatorul, si a cunoaste
obiectivele pentru a atrage mai multi utilizatori in traficul web. Se analizeaza de unde
provine utilizatorul si ce canale a folosit (marketing prin email, retele sociale, motoare de
cautare web, campanii SEM, trafic organic, etc.). De asemenea, se cuantifica si costul
economic al achizitionarii acelui nou client, prin aceleasi campanii SEO/SEM care sunt
implementate.

Activare: in acest proces, masurarea nivelului de utilizatori care au interactionat pe site
este esentiala, ceea ce inseamna ca cei care au interactionat prin actiuni precum clicuri,
achizitionarea unui produs, redarea unui videoclip sau a unei melodii, intrari vizualizate,
timpul petrecut pe web, etc.
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Retentia: stiind deja exact ce cauta clientii, ne ocupam de imbunatatirea mediului si de
fidelizarea lor. Cat de des se intorc acesti clienti? Cate vizualizari acceseaza intr-o perioada
de timp? Ce ii face sa revind? Cat de loial este clientul nostru fata de noi? Din acest motiv,
este important sa dezvoltam campanii si strategii care sa ofere valoare addugata si sa
permita utilizatorului sa aiba o recompensa pentru ca a navigat pe siteul nostru.

Referinte: acestea sunt recomandarile pe care utilizatorii, clientii sau fanii nostri le fac
despre noi. Ce cred ei? Ce spun ei despre noi? Aceasta este viralizarea noastra in ceea ce
priveste recomandarile pe care oamenii le fac despre produsul nostru. Acest fapt ne
permite sa stim cine vorbeste despre noi, pe ce canalele vorbesc despre noi, si opinia lor in
legatura cu acesta.

Randament: in aceasta ultima etapa incepeti sa vedeti beneficiile, adica sa numarati
costul atragerii de noi clienti, venitul si vanzarea medie. De asemenea, ne concentram pe
beneficiile economice obtinute de fiecare utilizator la finalul experientei sale in traficul
web, transformandu-i in clienti fideli.

(A) 1) (29 (R) (D)

Achizitie: Activare: Retentie: Referinta: Randament:
Atragerea de noi Motivarea Transformarea Incurajarea Generarea de
utilizatori utilizatorilor pentrua utilizatorilor in utilizatorilor deane  venituri continue

intreprinde actiuni  vizitatorirepetati recomanda prietenilor unul de la celalalt

Pe parcursul explicatiei am inteles ca aceasta metoda este specializata in vanzari, insa
poate fi aplicata oricarui site ce doreste sa-si imbunatateasca serviciile web. Fiecare etapa
are o valoare specifica ce trebuie analizata pentru a putea trece la urmatoarea, astfel incat
sa puteti determina care sunt punctele slabe si tari in comunicarea pe siteul vostru.
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Set de instrumente de analiza web

Vom vorbi despre 3 dintre cele mai utilizate instrumente pentru a cunoaste statisticile si
datele de baza ale traficului web, insd online veti gasi o multime de instrumente
specializate in analizd. Important este sa va specializati in functie de obiectivele pe care
doriti sa le atingeti si de datele pe care trebuie sa le cunoasteti.

Analitici Google

Acest instrument va ajutd sa faceti o monitorizare generala, in care puteti include toate
mediile digitale, de la retelele sociale precum Instagram sau Facebook, pana la site. in
cadrul acestuia aveti rapoarte generale si personalizate, puteti afla informatii despre
traficul web in functie de publicul vostru, comportamentul lor si activitatile pe care le
desfasoara pe siteul vostru.

Printre cele mai relevante statistici se numara numarul total de vizite, durata vizitei,
postarile cele mai vizitate si canalele din care provin. De asemenea, dispune de date
interesante, cum ar fi cuvintele cheie folosite de utilizatori, sectiunile sau intrarile preferate
si chiar si de pe ce tip de dispozitiv se conecteaza (astfel incat sa va puteti adapta mai bine
pagina web la utilizarea pe calculator/mobil).

Google
.' Analytics

Google Analytics ofera diferite tipuri de rapoarte de date, iar acestea vor varia in functie de
ceea ce aveti nevoie si de serviciul pe care il contractati:

e Raportul de audienta - raporteaza cine a vizitat siteul si cum a facut-o. Aflati date
cum ar fi varsta, sexul, limba, locatia, tipul de dispozitiv utilizat, printre altele.

e Raportul de achizitie - ne informeaza cum a ajuns utilizatorul pe siteul nostru, dar
mai ales daca a ajuns prin intermediul unei campanii SEO, retele sociale, cautare,
etc.

e Raportul de comportament - ne arata ce a facut utilizatorul in timp ce ne-a
navigat pe pagina, unde a petrecut cel mai mult timp, unde a dat clic, unde a
revenit si ce |-a interesat cel mai mult.

e Raportul de conversie - ne permite sa ne stabilim obiectivele si sa stim daca le
indeplinim.
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Acest instrument este cel mai complet, deoarece reuneste toate mediile noastre digitale,
este necesar doar sa ne exploram nevoile si sa incepem analiza. Totodata, este important
de subliniat faptul ca fiecare dintre rapoarte ne ofera continut pentru a dezvolta metoda
AARRR, deoarece acestea se completeaza reciproc.

Omniture

Acesta este un instrument Adobe Analytics si este un pic mai specific, deoarece ofera date
numai de pe paginile care au cod JavaScript, ce permit Omniture sa colecteze datele.

De asemenea, functioneaza pe baza datelor colectate si genereaza rapoarte pe baza
parametrilor realizati. In acest caz, acestea sunt impartite in doua tipuri: in unul liniar, in
care valorile sunt organizate in functie de dimensiuni, si in linie dreapta. Si apoi exista al
doilea, care este cel al valorilor bazate pe rapoarte, ce arata un progres general.

Adobe
l Analytics

Rapoartele se vor baza, de asemenea, pe serviciul contractat, unde exista indicatori mai
mult sau mai putin specifici. Totodata, pot fi segmentate in functie de date, ore sau tipuri
de utilizatori care navigheaza pe web. Depinde de voi sa descoperiti tipul de valori, desi nu
uitati ca o puteti folosi doar daca siteul vostru are un server JavaScript.

Kissmetrics

Aceasta platforma va permite sa urmariti reactiile utilizatorilor in timp real la intrarea pe
pagind, recunoaste comportamentul clientilor si, la fel ca si restul analizelor, genereaza
rapoarte cu statistici sau masuratori.

Spre deosebire de altele, acest instrument ofera doar 14 zile gratuite, dar ofera mai multe
planuri de abonament, care sunt adaptate la nevoile de accesare a siteului. Genereaza
rapoarte privind comportamentul clientilor, urmareste istoricul clientilor fara limita de
timp, segmenteaza punctele cheie de crestere si care este impactul asupra companiei, si se
adapteaza si la alte platforme web, nu doar la pagind, printre alte beneficii. Cu toate
acestea, este un instrument ce nu este disponibil in toate limbile, asa ca va limiteaza atunci
cand analizati cuvintele cheie si continutul scris.
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A kissmetrics

Utilizarea analizei web este necesara pentru orice afacere, iar sectorul muzical nu este
scutit de acest fapt. Multe dintre instrumentele de analiza sunt cu plata, dar puteti obtine
in continuare optiuni gratuite ce ofera date de baza pentru a va lansa siteul sau afacerea.

Va invitam sa cautati si sa analizati nu doar continutul vostru, ci si pe cel al concurentilor
vostri pentru a afla ce functioneaza pentru ei si care este strategia lor. Acest lucru v-ar
putea ajuta sa va adaptati propriul plan, sa reproduceti elementele de succes sau sa le
eliminati pe cele care nu functioneaza.
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FINANTARE PARTICIPATIVA

Finantarea participativa (crowdfunding) este intelesul englezesc al finantdrii colective, care
ar putea fi numitd si micro-mecenat. Aceastd metoda de finantare se realizeaza prin
intermediul platformelor digitale, ce se bazeaza pe colectarea de mici contributii pentru o
anumita cauza. Aceste cauze nu trebuie sa fie neapdrat sociale, putand fi si pentru
activitati comerciale, campanii politice, demersuri sociale si personale, dar si proiecte
artistice.

Finantarea participativa are un proces simplu in care se promoveaza o idee, un proiect, o
afacere sau o nevoie, si in care se contacteaza alte persoane dispuse sd investeasca bani in
schimbul unei recompense, care nu este intotdeauna monetara. Acestea pot fi impartite in
tipuri de randament ca recompense, actiuni, imprumuturi sau pur si simplu donatii.

Campaniile variaza in functie de tematica lor, dar in acest caz ne intereseaza cele artistice,
in care banii colectati sunt destinati proiectelor muzicale, lansarilor de albume,
inregistrarilor video, investitiilor in materiale electronice, etc.

Ce este o recompensa din finantarea participativa? in cadrul acesteia, investitorii primesc
ceva in schimb; poate fi un serviciu sau un produs conex in care investesc sau ceva
material ce le permite sa obtina un randament pentru ceea ce investesc.

Exista, de asemenea, donatiile, iar acestea pot fi legate de cauze sociale sau proiecte de
solidaritate. In acest caz, persoana ce investeste nu asteapta nimic in schimb, ci mai mult,
sunt investitori donatori ai unui bun economic. Un exemplu in acest sens sunt donatiile
catre ONGuri, insa nu exista o limitare in functie de subiect pentru a putea primi donatii.

Apoi avem cele de actiuni. Este cel mai utilizat model si consta in faptul ca investitorul
primeste o mica parte din actiunile produsului sau proiectului in care investeste, astfel
incat incepe sa aiba o participare la afacere, urmand sa primeasca beneficii in functie de
contributia sa economica.

in cele din urma, avem imprumutul, un model traditional pentru orice alt sistem de
finantare. Va ofera un imprumut cu titlu oneros, numai ca dobanzile sunt de obicei mai
mici decéat la o banca.

YRR
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Pasi pentru a va crea propria campanie de finantare participativa

Alegeti platforma

Se cuvine sa alegeti platforma cu care doriti sa lucrati, si este recomandat sa alegeti in
functie de tara in care va aflati, pentru ca unele sunt limitate la a functiona doar in anumite
tari.

lata o lista a acestora:
¢ Verkami este specializata pentru artisti, muzicieni si sectorul de divertisment;
¢ Gofoundme este specializata in donatii;
¢ Investitorii Patreon au, de obicei, un randament sau o recompensa;

¢ Ulule intoarcerea unei recompense catre investitori este obligatorie.

Proiectul

Este timpul sa creati continutul de prezentare a proiectului sau a campaniei. Ganditi-va la
informatiile esentiale pentru ca investitorii sau creditorii sa investeasca in voi. Trebuie sa
fiti cat mai specific, sa precizati durata, numele campaniei si, daca este cazul, tipul de
recompensa.

Publicarea

Este important ca si continutul sa fie cat mai clar si de impact. Este indicat nu doar sa
investiti timp in a scrie despre ce este vorba, ci si sa creati continut precum fotografii,
videoclipuri in care sa explicati cum veti cheltui acei bani colectati. Va dura atat timp cat
ati stipulat in anunt, dar este important sa va promovati campania, fie ca este vorba de
retelele de socializare, prieteni, familie, etc. Colectarea fondurilor banesti se va face in
functie de eficienta comunicarii voastre.

inchiderea campaniei

La sfarsitul perioadei de timp stipulate pentru campanie se pot intampla doua lucruri.
Primul este ca nu ati indeplinit obiectivele de colectare a fondurilor, iar al doilea este ca ati
strans toti banii necesari sau mai multi; in ambele cazuri platformele sunt cele care va vor
ajuta in procese precum gestionarea modelului de recompensda. Aceasta metoda de
finantare participativa este ideala pentru a intreprinde si a incepe aventura de a va crea
muzica, deoarece este o modalitate de a obtine investitori care sa va ajute la inceput, iar in
unele cazuri este fara niciun fel de venit. Importanta acestor campanii este sa fiti clari,
concisi, dar si creativi, astfel incat investitorii sa vada ca sunteti diferiti si ca efortul lor
meritd. Vindeti-va marca si aratati ce valoare aveti.
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PATRU GRESELI COMUNE iN MARKETINGUL DIGITAL

lata-ne ajunsi la sfarsitul manualului nostru. Ultimul nostru aport pentru voi contine patru
greseli comune de evitat in marketingul digital. Aceste greseli sunt cele cu care se
confrunta majoritatea antreprenorilor din orice sector, acelasi lucru fiind valabil si pentru
domeniul muzical.

Lipsa constantei

Retelele, si mediile sociale in general, necesita o atentie zilnica, deoarece oamenii petrec o
perioada moderata in timpul zilei in care pot vedea tot ceea ce este postat. De aceea, este
important sa fiti constanti. Atunci cand incepeti orice proiect trebuie sa continuati, sa
avansati si in retelele sociale; daca nu sunteti constanti, nu avansati si stagnati.

Un exemplu in acest sens este atunci cand in prima saptamana aveti 100 de urmaritori,
apoi nu mai distribuiti si, in decurs de doua saptamani, aveti in continuare aceiasi 100 de
urmaritori, deoarece nu ati creat sau publicat continut care sa atraga noi si potentiali
urmaritori; de asemenea, exista sanse sa fi pierdut cativa din cei pe care ii aveati deja.

Urmati strategiile recomandate, planificati-va continutul, cautati idei si lucrati intotdeauna
in functie de posibilitatile voastre, ceea ce inseamna ca, daca nu puteti publica decat de 3
ori pe saptamana pentru o perioada de timp, fiti constant; mai mult nu inseamna mai bine,
dar perseverenta inseamnd obtinerea de rezultate. Nu uitati ca in final doriti sa ramaneti in
mintea consumatorului.

Temerea

Uneori, demararea proiectelor genereaza un pic de teama si nesiguranta, dar nu va lasati
invinsi de acest sentiment, pana la urma singura modalitate de a vedea rezultate este sa
incercati si sa riscati.

Pe parcurs veti face greseli, dar este in regula, important este sa invatati din ele. In cele din
urma, asta va va face muzicieni mai buni, profesionisti mai buni si, cu siguranta, expertiin a
fi curajosi si a creste apoi cu alte proiecte. Nu veti fi experti acum, dar in timp veti invdta.

Sa nu fiti voi

Nu uitati sa va urmati stilul si esenta — uneori, urmand trendurile, avem tendinta de a face
greseli, iar publicul observa acest lucru.
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Urmeaza-{i stilul vostru, astfel va veti conecta in mod natural cu publicul vostru si veti
atrage si oameni ca voi, pentru care nu aveti nevoie de un efort mai mare pentru a fi placut
de ei, ci doar de muzica si stilul vostru.

A urma moda nu este acelasi lucru cu a urma tendintele — cautati care este tendinta, ce
este la moda si cum o puteti adapta la voi. Un exemplu este sa fiti pe o platforma noua siin
care va puteti adapta, o moda a acesteia este ca videoclipurile amuzante sunt in trend pe
acea platforma si voi vreti sa va schimbati stilul de la muzica la videoclipuri amuzante, doar
pentru a continua o tendinta.

Gandul ca banii sunt totul

De obicei, se crede ca pentru a avea succes in media digitala trebuie sa investiti multi bani,
dar nu, ceea ce conteaza este continutul vostru. Pe parcursul acestui ghid ati putut vedea
tehnici de promovare gratuita pe retelele sociale. De asemenea, am aratat cd, in cele din
urma, ceea ce i face pe oameni sa va placa este continutul vostru, fiind original si creativ,
ceea ce va duce la a avea vizualizari mai bune si a ajunge la mai multe persoane.

O
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Speram ca toate informatiile continute in acest manual v-au fost de ajutor, v-au oferit pasi
de actiune clari si vor sta la baza activitatilor privind prezenta voastra in lumea digitala.

Asumati-va riscuri si pariati pe voi, impartasiti-va continutul, muzica si incepeti sa investiti
timp in obiectivele voastre!
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